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TUrkiye Medya ve Reklam Yatirimlari Raporu, sektorimuzun degerli STK'larr ile beraber hazirladigimiz reklam ve pazarlama sektortne yonelik
bir rapor. Her zamanki gibi 6nceligimiz dogru olcumlemeyi gerceklestirmek ve sektérumuzuan saglikli buyumesini saglamak.

Zor kosullarda basladigimiz ve ulke olarak buyuk bir yikim yasadigimiz 2023 yilini verimli ¢alisarak dngérdtgumuz sekilde tamamladik.
Rapora katki saglayan tim Uyelerimize, paydaslarimiza ve dzellikle Acikhava Reklamcilari Vakfi (ARVAK), interaktif Reklamcilik Dernegi (IAB),
Mobil Mecralar Arastirma Pazarlama ve Reklamcilik Dernegi (MMA), Reklamverenler Dernegi (RVD) ve Ulusal Radyo Yayincilari Dernegi (URYAD)

baskanlarina, yonetim kurullarina ve Gyelerine tesekkurlerimizi sunariz.

2024 yilinin Ulkemiz ve sektérumuz adina gelisimi glclendirecek, buyumeyi destekleyecek ve ekonomiye katkimizi arttiracagimiz bir yil olmasi
dilegiyle...

Reklamcilar Dernegi Baskani
Burcu Ozdemir
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Bu raporun tim haklari saklidir. Reklamcilar Dernegi kaynak gosterilmeden kopyalanamaz, ¢ogaltilamaz, dagitilamaz, yeniden basilamaz, gésterimi yapilamaz, baska formatlara
elektronik, mekanik, fotokopi veya kayit olarak donusturtlemez. Bu rapor icinde yer alan veriler, bilgiler ve grafikler ancak kaynak gosterilerek ve Gzerinde degisiklik yapilmadan
oldugu gibi kullanilabilir; herhangi bir bolima tek basina alintilanarak, bu rapor icerisinde yer alan agiklamalar ve buttunlugtinden farkh bir anlam ifade edecek sekilde

kullanilamaz.
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Yatirimlarin Tahminleme Yaklasimi (1/4)
Mecra bazinda medya yatirimlari tahminleme yaklasimi

Radyo
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Metodoloji

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektor portfoylerini de
goz dnline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden dlke geneliigin net medya
yatirimlarini hesaplamaktadir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari ve basin kuruluslari kendi islemlerinin dagilimi ve
sektor portfoylerini de goz dnline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden ulke geneli
icin net medya yatirimlarini hesaplamaktadir.

Acikhava sektorinde faaliyet gosteren firmalar tarafindan bildirilen cirolar konsolide edilmekte ve
veriler gecmis yillar ile karsilastirilarak olasi anomaliler tespit edilmektedir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektér portfoylerini de
goz dnline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden Glke geneliigin net medya
yatirimlarini hesaplamaktadir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektér portfoylerini de
goz dnline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden Glke geneliigin net medya
yatirimlarini hesaplamaktadir. Paylasilan rakamlar sinema sektoriinde faaliyet gdsteren firmalarin ciro
bildirimleri ile kiyaslanmaktadir.

T.C. Hazine ve Maliye Bakanligi tarafindan yayinlanan verilere ek olarak RD, IAB ve MMA TR Uye
ajanslari, yayincilar ve reklam verenler dijital medya yatirimlarina etkisi bulunan birgok bileseni goz
onunde bulundurarak tlke geneli igin net medya yatirimlarini tahminlemekte ve format bazinda portfoy
dagilimlarini bildirmektedir.

Kaynak

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri

Kantar Media, RD Uyeleri

ARVAK Uyeleri ve Agikhava sektoriinde faaliyet
gosteren diger firmalar

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri, diger radyo
ajanslari

Kantar Media, RD Uyeleri, Sinema sektoriinde
faaliyet gosteren firmalar

T.C. Hazine ve Maliye Bakanligi
Reklamcilar Dernegi, IAB, MMA TR
RD Uyeleri, IAB Uyeleri, MMA TR Uyeleri
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Yatirimlarin Tahminleme Yaklasimi (2/4)
Tanimlar

Televizyon

Raporlanan TV — Reyting 6lcimi tam zamanli raporlanan TV kanallarinda gerceklesen Grpxsn sireleri dogrultusunda RD Gyesi medya planlama ve satin alma ajanslari tarafindan yapilan
tahminlere dayalidir. Tahminler, RTUK’e beyan edilen ticari gelirler ile kiyaslanarak son haline getirilmistir.

Raporlanmayan TV — Tam zamanl reyting 6lcimi yapilmayan ancak gerceklesen reklam saniye sireleri Kantar Media AdEx kapsaminda raporlanan diger TV kanallarinda (Avrupa kanallari

haric) yapilan medya yatirim tahminlerini icermektedir. Toplam reklam siresi 6lcimlenen bitln spot ve bant reklamlar, advertorial, Grlin yerlestirme, tele-alisveris ve program
destekleme gelirleri dahil edilmistir. Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan kanallar kapsam disindadir.

Basin
Kantar Media’nin reklam alanlarini 6lcimledigi tim ulusal ve yerel gazete, gazete eki, dergi ve magazinler dahildir.

Agirlikli yerel ve sektorel basin ve seri ilanlardaki kelime ilanlari, insert, editorial, advertorial ve etkinlik gibi Kantar AdEx kapsaminda raporlanmayan reklam yatirimlari kapsam disindadir.

Agikhava

Acikhava sektorinde faaliyet gosteren firmalar tarafindan bildirilen cirolara ve gecmis yillar ile karsilastirma neticesinde olasi anomalilerin tespitine dayalidir. Acikhava yatirimlari
icerisinde yer alan spor alanlari yatirrmlari anlamli bir blyUklige ulastigindan ayri bir kategori olarak ilk kez bu raporda yer almaya baslamistir. Saha ici LED panolar dahildir, diger reklam

alanlari dahil degildir. Dijital agikhava rakamlari, Led ekran, AVYM/havaalani/satis noktasi ekranlari gibi alanlari icermektedir. BuyUk alanlar, duvar, giantboard, parapet, cam yiizey gibi
alanlari icermektedir. Reklam Uniteleri, CLP, billboard, megalight, megaboard, banner gibi alanlari icermektedir.

Gerilla uygulamalari, etkinlikler, tabelalar ve promosyon UrUnleri gibi diger uygulamalar kapsam dahilinde bulunmamaktadir.
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Yatirimlarin Tahminleme Yaklasimi (3/4)
Tanimlar

Radyo
Kantar Media’nin gerceklesen reklam siresini 6lcimledigi tim ulusal ve yerel radyo kanallarinda yapilan medya yatirim tahminlerini icermektedir.

2017 yili itibariyle mecra yatirim tahminlerine toplam reklam stresi dlcimlenen bitln spot ve kusak reklamlar, Grlin yerlestirme, tele-alisveris ve program destekleme gelirleri
(sponsorluk) de dahil edilmeye, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’na beyan edilen ticari iletisim gelirleri de kaynak olarak kullanilmaya baslanmistir.

Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan kanallar kapsam disindadir.

Yerel yatirimlar, yerel medya ajanslarinin gorisleri dogrultusunda tahminlenerek hesaplamaya dahil edilmistir.

Sinema

Kantar Media’nin reklam stresini 6lcimledigi tim sinema salonlari kapsam dahilinde yer almaktadir. Yatirim rakamlari sadece sUresi raporlanan perde reklamlarini icermekte, sinema ici
fuaye alanlari, salon ici raket kullanimlari ve sponsorluklari kapsamamaktadir.
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Yatirimlarin Tahminleme Yaklasimi (4/4)
Tanimlar

Turkiye medya enduUstrisi, yillar icinde teknolojinin de gelisimiyle uygulamada degisiklikler gostermeye baslamistir. Bunun sonucunda, medya yatirimlari iki farkli bakis acisiyla
tanimlanmaya baslanmistir: Organize medya sektori ve direkt satin alma.

Bu dogrultuda raporlama da Turkiye Organize Medya Sektoru ve Tirkiye Toplam (organize + direkt) Medya Yatirimlari olarak iki sekilde gosterilmektedir.

Organize Medya Sektori (Dijital Partnerler)

Turkiye organize medya sektori olarak tanimladigimiz sektor, marka yaratan, marka degerini koruyan ve blyUiten, ekonomiyi hareketlendiren ve donistlren, medyayi ve yaratici

endustrileri finanse eden, dnemli boyutta istihdam yaratan sektordir, Turkiye reklam pazarinin degerli bir parcasidir. Organize Medya Sektoriind olusturan Dijital Partnerler; Medya
ajanslari, sirketlerin dogru hedef kitleye azami erisim ve geri donis saglamak Uzere dijital mecra planlama faaliyetleri ylriten, tavsiyelerde bulunan kuruluslardir.

Direkt Satin Alma

KOBI’ler, bazi e-ticaret firmalari, oyun siteleri gibi kendi imkanlariyla islem yapan kuruluslar.

Dijital Hizmetlerden Dogan Vergiler

Turkiye’'de hasilati 20 milyon Tl'den ve diinya genelinde elde edilen hasilati 750 milyon Avro veya muadili yabanci para karsiligl TUden fazla olan sirketler, topladiklari dijital reklam gelirleri
icin 1 Mart 2020 tarihinden itibaren ylzde 7,5 oraninda dijital hizmet vergisi 6demektedirler.
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Toplam Medya Yatirimlari
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Turkiye’de medya yatirimlari

TUrkiye'de toplam (organize + direkt) medya ve reklam sektoru yatirimlari, 2023

%17,7 Biiyuk Alan
%24,4 Spor Alanlari —‘

%25,3 Reklam Uniteleri —‘

%32,6 Dijital —‘ L‘

Gazete %84,9
Dergi %15,1

Gosterim ya da
Tiklama Bazli
%31,2

Influencer
%3,8

Diger
%4,6
Video
%33,7

Arama Motoru
%18,9
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Turkiye medya yatirimlari

119,11 Milyar TL

Reklam yatirimlar®)
21,58 Milyar TL
m Dijital
B Televizyon
m Agikhava
H Radyo
W Basin

B Sinema

Tlrkiye medya yatirimlari degisimi (2022-2023)

%120

™.Yaraticl isler, yapim, baski, BTL, sponsorluk ve reklamveren hizmet bedellerini icermektedir ve toplam (organize +
direkt) yatirmlarin %18,12'sini olusturdugu tahmin edilmistir.
Grafik Uzerinde mecralara ait toplamlar, yuvarlamalar dolayisiyla %100'e esit olmayabilir.
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Turkiye’de medya yatirimlari
TUrkiye'de organize medya ve reklam sektoru yatirimlari, 2023

0
%17,7 Biiyiik Alan Ga;::; ;8145'91
%24,4 Spor Alanlar
%25,3 Reklam Uniteleri
%32,6 Dijital N
—‘ —‘ TUrkiye medya yatirimlari

ey 66,06 Milyar TL

Basin

Reklam yatirimlarit®)

21,58 Milyar TL

= Dijital

- )
ar Televizyon
aayo
%2,yS Sinema ® Acikhava
%0,3 )
4 Video u
36,6 Radyo
W Basin
W Sinema

Tlrkiye medya yatirimlari degisimi (2022-2023)

%105

Arama Motoru
%20,5

T'v%
SERIIELIIT]
6'v%
134

™.Yaraticl isler, yapim, baski, BTL, sponsorluk ve reklamveren hizmet bedellerini icermektedir ve toplam (organize +
direkt) yatirmlarin %18,12'sini olusturdugu tahmin edilmistir.

Grafik Uzerinde mecralara ait toplamlar, yuvarlamalar dolayisiyla %100'e esit olmayabilir
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Turkiye’de medya yatirimlari

Turkiye'deki mecra kirihmlarinin 2022 ve 2023 yillart arasindaki degisimleri gosterilmistir.

Organize medya sektori mecra kirilimlari, milyar TL

24,90
(37,69%)

12,80
(40,31%)

33,45

w2022

(50,64%)

0,82 (2,58%)
0,56 (1,76%,
(035%) . Y o e
b 2,13 (0,28%) 1,20% g
(6,71%) sos e 200 (250%)
| Y ™ Basin M Sinema | Y M Basin M Sinema
M Rradyo Acikhava Dijital M Radyo [T Acikhava [ Dijital

Grafik Uzerinde mecralara ait toplamlar, yuvarlamalar dolayisiyla %100 esit olmayabilir.
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Toplam organize medya ve direkt satin alma mecra kirilimlari, milyar TL

818 (1,55%) €—
556 (1,05%)

24,90
(20,91%)

12,80
(24,19%)

1,65
(1,39%)
202D 075
(0,66%)

5,08
4,27%
36,50 ( )
(68,97%) 0,18

(0,15%)

111 (0,40%)
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Mecra Bazinda Medya
Yatirimlari
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Turkiye'de medya yatirimiari
Televizyon

Turkiye'de televizyon medya yatirimlari, (Milyar TL)

% 94,5

Toplam degisim (%), 2022-2023

11,63 1,17

2022 (90,83%) (9,17%) 280
% 20,9
_ % 20,
Toplam (organize ve direkt) medya
sektori payl (%), 2023
22,71 2,19
2023 (91,20%) (8,80%) 2420

% 37,7

Organize medya sektorl payi (%), 2023

I Raporlanan [l Raporlanmayan

Raporlanan TV - Reyting 6lcimd tam zamanli raporlanan TV kanallarinda gerceklesen GRPxSaniye sureleri dogrultusunda RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari tarafindan yapilan tahminlere dayalidir. Tahminler,
RTUK'e beyan edilen ticari gelirler ile kiyaslanarak son haline getirilmistir.

Raporlanmayan TV - Tam zamanli reyting 6lcumu yapilmayan, ancak gerceklesen reklam saniye sureleri Kantar Media AdEx kapsaminda raporlanan diger TV kanallarinda (Avrupa kanallari haric) yapilan medya yatirim
tahminlerini icermektedir.

Toplam reklam suresi 6lcimlenen butln spot ve bant reklamlar, advertorial, Urtn yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri dahil edilmistir.
Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan kanallar kapsam disindadir.

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri
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Turkiye'de medya yatirimiari
Televizyon

Raporlanan TV, reklamveren sayisi vs sure

Sure(x1000)
—®— Reklamveren Sayisi
2022 87.196 1.723

2023 82.657 1.600

Sponsor Sundu-Sunar-Devam, Telemarket, Zorunlu Kamu Spotu reklam turleri ve Yayincilik Sektoru harig tutulmustur.
Yil kapanislarinda geriye donuk duzeltmeler yapilabildigi icin bu raporda sunulan 2022 yilina ait stire ve reklamveren verileriyle 2022 yili Turkiye’de Tahmini
Medya ve Reklam Yatirimlari 2022 Raporu'nda sunulan 2022 verileri farkhlk gosterebilir.

Raporlanan TV - Reyting 6lciim(i tam zamanli raporlanan TV kanallarinda gerceklesen Grpxsn stireleri dogrultusunda RD (yesi medya planlama ve satin alma ajanslar tarafindan yapilan tahminlere dayalidir. Tahminler, RTUK'e
beyan edilen ticari gelirler ile kiyaslanarak son haline getirilmistir.

Raporlanmayan TV - Tam zamanli reyting 6lcimu yapilmayan ancak gerceklesen reklam saniye sureleri Kantar Media AdEx kapsaminda raporlanan diger TV kanallarinda (Avrupa kanallari haric) yapilan medya yatirim tahminlerini
icermektedir.

Toplam reklam suresi 6lcimlenen butln spot ve bant reklamlar, advertorial, Urtin yerlestirme, tele-alisveris ve program destekleme gelirleri dahil edilmistir.
Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan kanallar kapsam disindadir.

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri
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Turkiye'de medya yatirimiari
Televizyon

Raporlanmayan TV, reklamveren sayisi vs suire

Sure(x1000)
—®— Reklamveren Sayisi
2022 263.826 4.201

5 - %19,5 - %8,8

2023 212.383 3.830

Sponsor Sundu-Sunar-Devam, Telemarket, Zorunlu Kamu Spotu reklam turleri ve Yayincilik Sektoru harig tutulmustur.
Yil kapanislarinda geriye donuk duzeltmeler yapilabildigi icin bu raporda sunulan 2022 yilina ait stire ve reklamveren verileriyle 2022 yili Turkiye’de Tahmini
Medya ve Reklam Yatirimlari 2022 Raporu'nda sunulan 2022 verileri farkhlk gosterebilir.

Raporlanan TV - Reyting 6lciim(i tam zamanli raporlanan TV kanallarinda gerceklesen Grpxsn stireleri dogrultusunda RD (yesi medya planlama ve satin alma ajanslar tarafindan yapilan tahminlere dayalidir. Tahminler, RTUK'e
beyan edilen ticari gelirler ile kiyaslanarak son haline getirilmistir.

Raporlanmayan TV - Tam zamanli reyting 6lcimu yapilmayan ancak gerceklesen reklam saniye sureleri Kantar Media AdEx kapsaminda raporlanan diger TV kanallarinda (Avrupa kanallari haric) yapilan medya yatirim tahminlerini
icermektedir.

Toplam reklam suresi 6lcimlenen butln spot ve bant reklamlar, advertorial, Urtin yerlestirme, tele-alisveris ve program destekleme gelirleri dahil edilmistir.
Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan kanallar kapsam disindadir.

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri
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Turkiye'de medya yatirimiari
Televizyon

REP TV, sektor bazinda*

2022 2023

Sektor sov Sektor sov

1 E-Ticaret %13 Gida %15
2 Gida %13 Kozmetik ve kisisel bakim %10
3 Finans %9 Ev temizlik Grlnleri ve sirketleri %10
4 Kozmetik ve kisisel bakim %9 Perakendecilik %9
5 Ev temizlik Grlnleri ve sirketleri %8 Finans %9
6 Perakendecilik %7 E-Ticaret %7
7 icecekler %6 Elektronik ev esyalari %5
8 Mobilya, ev tekstili ve esyalari %5 icecekler %5
) Elektronik ev esyalari %4 Mobilya, ev tekstili ve esyalari %5
10 Eglence, kiiltiir sanat ve sporla ilgili faaliyetler %4 Eglence, kiltlir sanat ve sporla ilgili faaliyetler %4
Toplam GRP x SEC (Milyon) Toplam 44,3 Toplam GRP x SEC (Milyon) Toplam 37,9

*Sponsor Sundu-Sunar-Devam, Telemarket, Zorunlu Kamu Spotu reklam turleri ve Yayincilik Sektért haric tutulmustur. 2023 yilinda Kantar Media tarafindan 6lgimlenen sektorel tanimlamalar degistiginden, bu raporda sunulan
2022 yihna ait sektor siralamalari Turkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2022 Raporu’nda yer alan sektor siralamalarindan farklilik gosterebilir.

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri
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Genel durum uzerine tespitler
Televizyon

TV reklam yatirimlari, 2023'te %95 artis ile 2022'deki rekorunu gelistirerek
tarih boyunca gerceklesen en hizh yillik baytime oranina ulasti. Bu veri ile
deprem ve pandemi dahil tim olumsuz dis faktérlere karsin dst Gste 4 yildir
yillik enflasyon oraninin (tufe) Gzerinde bir bayime gerceklestirmis oldu.

Sektérimuzin 6 Subat depreminin sokunu atlatip yeniden yayinlara
baslamasi, deprem sonrasi 3. hafta itibari ile olduysa da tam toparlanmanin 1
ayl buldugunu sdyleyebiliriz. Bu ddnemin de etkisi ile 2023'te yillik Grpxsn
Uretimindeki dusus %14,5'e yakin oldu.

Raporlanan kanallar arzinda (Grpxsn) %14,5 disUse ragmen %95,3 olarak
gerceklesen yatirim artisinin gergeklesen yUksek (~%128) fiyat
enflasyonundan kaynaklandigini séyleyebiliriz.
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Raporlanmayan kanallar, 6zellikle de haber, ekonomi ve spor kanallari da yil
boyunca suren ytksek talep ve ger¢eklesen fiyat enflasyonundan yogun sekilde
etkilenmis ve buna bagli olarak yatirimlari %87 oraninda artmistir. Ozellikle 2
turlu genel secimin haber kanallari izlenmelerine pozitif etkisi dolayisiyla basta
siyasi partiler olmak Utzere bircok reklamverenin bu dénemde yogun haber kanali
kullanimi s6z konusu olmustur. Yine Cumhuriyetimizin 100. yili sebebiyle bir¢ok
reklamverenin 6zel icerikler Gretmesi ve bunlari haber kanallari agirhikli yayina
sokmasina bagli olarak haber kanallarindaki enflasyonun ortalamanin Uzerinde
gerceklestigini rahatlikla sdyleyebiliriz.

Yine 6 Subat depreminin etkisi ile raporlanmayan kanallarda stirenin %20'ye
yakin distigunu goruyoruz, buna karsin yatirimlar %87 civarinda artmistir. Bu
verilerden yola ¢ikarak burada da ciddi fiyat enflasyonun (~%130) yasandigini ve
bunun da agirlikh olarak haber kanallari kaynakl gerceklestigini séyleyebiliriz.

Yatirimlarini artiran bircok sektdr olmasina karsin secim yili olmasi dolayisiyla
“Kamu Kuruluslari Ve Siyasi Partiler” kategorisi yatirim artisi en yuksek olan
sektor durumuna gelmistir. Bunun disinda Otomotiv basta olmak Uzere
Perakende, Ev Temizlik Urtinleri, Elektronik Ev Esyalari ve Yakit & Enerji
sektorlerinin de paylarini artiran sektorler olarak éne ¢iktiklarini séyleyebiliriz.
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Turkiye'de medya yatirimiari

Basin

Turkiye'de basin medya yatirimlari, (Milyon TL)

2022

2023

480,16
(86,33%)

672,00
(84,85%)

76,03
(13,67%)

120,00
(15,15%)

- Gazete - Dergi

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri

Copyright © 2024 Deloitte Danigsmanlik A.S. Tum Haklari Sakhdir.

792,00

% 42,5

Toplam degisim (%), 2022-2023

% 0,7

Toplam (organize ve direkt) medya
sektori payl (%), 2023

% 1,2

Organize medya sektorl payi (%), 2023

Kantar Media'nin reklam alanlarini 6lcimledigi tim ulusal ve yerel gazete, gazete eki, dergi ve magazinler dahildir. Agirlikl yerel ve sektorel basin ve seri ilanlardaki kelime ilanlari, insert, editorial, advertorial ve etkinlik gibi Kantar
AdEx kapsaminda raporlanmayan reklam yatirimlari kapsam disindadir.
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Turkiye'de medya yatirimiari
Basin

Gazete, toplam stxcm vs reklamveren sayisi

SUre(x1000)
Reklamveren Sayisi

2022 5513 4.045

2023 5.205 3.377

Kamu Kurulusu & Siyasi Parti, Seri, Sosyal ve Yerel ilanlar, Basin ilan Kurumu, Gazete Yerel Ekleri, Yayincilik Sektérii haric tutulmustur.
Yil kapanislarinda geriye donuk dizeltmeler yapilabildiginden bu raporda sunulan 2023 yilina ait stire ve reklamveren verileri 2022 yili Turkiye'de Tahmini

Medya ve Reklam Yatirimlari 2022 Raporu’'nda sunulan 2022 verileri ile farkhlik gésterebilir.

Kantar Media'nin reklam alanlarini 6lcimledigi tim ulusal ve yerel gazete, gazete eki, dergi ve magazinler dahildir.
Agirlikli yerel ve sektorel basin ve seri ilanlardaki kelime ilanlari, insert, editorial, advertorial ve etkinlik gibi Kantar AdEx kapsaminda raporlanmayan reklam

yatirimlari kapsam disindadir.

Kaynak: Adex, Kantar Media
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Turkiye'de medya yatirimiari
Basin

Gazete, sektor bazinda*

2022 2023

Sektor sov Sektor sov

1 Finans %15 1 Finans %16

2 Perakendecilik %14 2 Perakendecilik %14
3 insaat ve dekorasyon %7 3 insaat ve dekorasyon %8
4 Saghk medikal %7 4 Holdingler ve sirketler %7
5 Holdingler ve sirketler %6 5 Eglence, kiltir sanat ve spor %6
6 iletisim %6 6 Saglik medikal %5
7 E-Ticaret %6 7 Tekstil %5
8 Eglence, kiiltiir sanat ve spor %6 8 iletisim %5
9 Tekstil %5 9 Egitim %5
10 Egitim %4 10 E-Ticaret %5
Toplam (stxcm) (milyon) 5,5 Toplam (stxcm) (milyon) 5,2

*Kamu Kurulusu & Siyasi Parti, Seri, Sosyal ve Yerel ilanlar, Basin ilan Kurumu, Gazete Yerel Ekleri, Yayincilik Sektéri haric tutulmustur. 2023 yilinda sektérel kirillimlar degistiginden bu raporda sunulan 2022 yilina ait sektér
siralamalari Turkiye'de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2022 Raporu’nda yer alan sektor siralamalarindan farklilik gosterebilir.

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri

Copyright © 2024 Deloitte Danismanlik A.S. Tum Haklari Sakhdir. Turkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatinmlari 2023 Raporu

21



Turkiye'de medya yatirimiari
Basin

Dergi, toplam sayfa vs reklamveren sayisi

SUre(x1000)

Reklamveren Sayisi
2022 46.838 4.872

d %2,9

2023 48.186 4.899

Kamu Kurulusu ve Siyasi Parti, Seri, Sosyal ve Yerel ilanlar, Basin ilan Kurumu, Gazete Yerel Ekleri, Yayincilik Sektérii haric tutulmustur.
Yil kapanislarinda geriye donuk dizeltmeler yapilabildiginden bu raporda sunulan 2022 yilina ait toplam sayfa ve reklamveren verileriyle Turkiye'de
Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2022 Raporu’'nda sunulan 2022 verileri farkhlk gosterebilir.

Kantar Media' nin reklam alanlarini 6lcimledigi tim ulusal ve yerel gazete, gazete eki, dergi ve magazinler dahildir. Agirlikli yerel ve sektorel basin ve seri
ilanlardaki kelime ilanlari, insert, editorial, advertorial ve etkinlik gibi Kantar AdEx kapsaminda raporlanmayan reklam yatirimlari kapsam disindadir.

Kaynak: Kantar Media, Adex
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Turkiye'de medya yatirimiari
Basin

Dergi, sektér bazinda*

2022 2023

Sektor sov Sektor sov
1 Tekstil %10 Tekstil %10
2 Endustri, sanayi ve makina ve Urlinleri %8 Endustri, sanayi ve makina ve Urlinleri %9
3 insaat ve dekorasyon hizmetleri %8 insaat ve dekorasyon hizmetleri %8
4 Turizm %8 Turizm %8
5 Mobilya, ev tekstili ve egyalari %8 Mobilya, ev tekstili ve esyalari %8
9 Finans %7 Finans %6
7 Otomotiv, ulasim araglari ve yan sanayii %6 Otomotiv, ulasim araglari ve yan sanayii %6
8 Eglence, kiiltiir sanat ve spor %5 Eglence, kiltur sanat ve spor %4
9 Holdingler ve sirketler %4 Holdingler ve sirketler %4
10 Kozmetik ve kisisel bakim %4 Kozmetik ve kisisel bakim %4

Toplam (sayfa) 46.838 Toplam (sayfa) 48.186

*Kamu Kurulusu & Siyasi Parti, Seri, Sosyal ve Yerel ilanlar, Basin ilan Kurumu, Gazete Yerel Ekleri, Yayincilik Sektérii haric tutulmustur. 2023 yilinda sektorel kirilimlar degistiginden bu raporda sunulan 2022 yilina ait sektor
siralamalar Turkiye'de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2022 Raporu’nda yer alan sektor siralamalarindan farklilik gosterebilir.

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri
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Genel durum uzerine tespitler

Basin

Kaynak: RD

2022 yilinda 556 Milyon TL ile genel medya yatirimlarinin %1,1'lik paya sahip
oldugu Basin mecrasi 2023 yilina geldigimizde 792 Milyon TL ile genel medya
yatirimlarinin %0,72'isi olarak gerceklesmistir. Gazetede sutun*cm
kullanimlari bir dnceki yila gére %14 azalirken, dergide situn*cm kullanimlari
%3 artis gosterdi. Reklamverenin gazete kullanimindan daha da uzaklastig
ancak kampanya ve marka konumlamasi ile halen dergide bir nebze de olsa
kullanimlarin devam ettigini gormekteyiz. 06 Subat 2023 tarihinde yasanan
depremin ardindan yaklasik olarak 1,5 ay yayinlarin durmasi ile olusan kaybin
da 2023 yili stitun*cm gazete kullanimlarini olumsuz yénde etkiledi. Diger
taraftan ilk 6 ayda tahmin ettigimiz 2023 yilinda yazili basina erisimdeki
dususun de bir miktar yavasladigini gériyoruz. 2022 yilina gore gazetede
%40, dergide ise %57,89'luk bir artisin gerceklestigini gértyoruz. Bu noktada
tUketicinin haber takibinin dijital mecraya ydnelmesinin kalici bir egilim haline
geldigini bir kez daha vurgulayabiliriz.

Copyright © 2024 Deloitte Danismanlik A.S. Tim Haklari Saklidir.

TUIK'in acikladigr yillik enflasyona baktigimizda % 54,50'ye gore de gazete
kullanimlarinin geriye geldigini, Dergi kullanimlarinin bir tik yukarida
gerceklestigini sdyleyebiliriz. 2024 yili icin gazete ve dergilerde, medya kuruluslari
maliyetlerinde sahip olduklari enflasyon ile ilerleyecek. Hem gazete hem de dergi
hacimlerinin benzer kalmasi beklenmektedir. Holding sirketlerinin gazete

kullanimlari asagi yonde degisim gosterse de, yeni reklam verenlerin halen yazil
basina ilgisinin oldugunu gérmekteyiz.

Ana sektorlerdeki pay dagiliminda énemli bir degisiklik olmadi. Dergiyi en ¢ok
kullanim yapan ana sektorler; Tekstil %8,8, EndUstri Sanayi Makine ve Urunleri
%8,0 ve Turizm %7,4. Gazeteyi en ¢ok kullanim yapan ana sektorler; Yayincilik

%18,80, Kamu Kuruluslari ve Siyasi partiler %28,52 ve Finans %9,89 olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.
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Turkiye'de medya yatirimiari
Acikhava

Turkiye'de acikhava medya yatirimlari, (Milyar TL)

Spor Alanlari (Milyar TL) % 1 38,6

Toplam degisim (%), 2022-2023

0,52 0,50 1,11
2022 (24,41%) (23,47%) (52,11%) 2,13
_ % 4,3
Toplam (organize ve direkt) medya
: sektoru pay (%), 2023
0,03 (0,59%)
2023 1,66 0,90 1,29 1,19 (23,35%)

(32,57%) (17,69%) (25,33%)

0,02 (0;48%)

% 7,7

2023 Organize medya sektoru pay (%), 2023

I Dijital I Reklam Uniteleri B spor Alanlari - Standard
I siyiik Alan [l Spor Alanlari - Dijital [l Spor Alanlari - Diger

Acikhava sektorunde faaliyet gosteren firmalar tarafindan bildirilen cirolara ve gecmis, yillar ile karsilastirma neticesinde olasi anomalilerin tespitine dayalidir.

Dijital acikhava rakamlari, Led ekran, AVM/havaalani/satis noktasi ekranlari gibi alanlari icermektedir. Blyuk alanlar, duvar, giantboard, parapet, cam yuzey gibi alanlari icermektedir. Reklam uniteleri, CLP, billboard,
megalight, megaboard, banner gibi alanlari icermektedir.

Spor Alanlari - Dijital, saha ici dijital ekranlari icermektedir. Spor Alanlari - Standard, standard reklam alanlari(yarisma ve musabaka yapilan spor alani disindaki reklam alanlari) reklam alanlarini icermektedir. Spor Alanlari -
Diger, spor alanlari-dijital ve spor alanlari-standard reklam alanlari disinda kalan reklam alanlarini (3d hal vb gibi 6zel uygulama calismalari) icermektedir.

Gerilla uygulamalari, etkinlikler, tabelalar ve promosyon urtnleri gibi diger uygulamalar kapsam dahilinde bulunmamaktadir.

Kaynak: ARVAK Uyeleri ve Agikhava sektdrinde faaliyet gosteren diger firmalar

Copyright © 2024 Deloitte Danigsmanlik A.S. Tum Haklari Sakhdir. Turkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2023 Raporu 25



Turkiye'de medya yatirimiari
Acikhava

Acikhava, sektor bazinda*

2022 2023

Sektor Sov Sektoér sov

1 Perakendecilik %17 Kozmetik ve kisisel bakim %14
2 Eglence, kultur sanat ve spor %10 Kamu kuruluslari ve siyasi partiler %13
3 E-Ticaret %10 Eglence, kiiltiir sanat ve spor %12
g Finans %8 Perakendecilik %10
5 Kozmetik ve kisisel bakim %8 Tekstil %6
6 Tekstil %7 E-Ticaret %6
7 Kamu kuruluslari ve siyasi partiler %6 Finans %5
8 Egitim %5 Egitim %5
9 Gida %4 icecekler %4
10 insaat ve dekorasyon hizmetleri %4 Gida %4
Toplam (adet) (milyon) 2,01 Toplam (adet) (milyon) 1,51

*Yayincilik Sektord hari¢ tutulmustur. 2023 yilinda sektérel kirthmlar degistiginden bu raporda sunulan 2022 yilina ait sektor siralamalari Turkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2022 Raporu'nda yer alan sektor
siralamalarindan farkhlk gosterebilir.

Kaynak: Kantar Media
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Genel durum uzerine tespitler
Acikhava

Acikhava 2023'de de yili rekor bayume ile kapatti; %139.15.

Bu buyime;

» Acikhava envanterine (6zellikle dijital agikhava i¢in) yapilan yeni yatirimlar
+ Kampanya planlamalarinda acikhavaya artan talep ile agiklanabilir.

Acikhava 2023'U %100 dolulukla gecirdi. Yeni katilan reklam Unitelerine karsin
arz, 6zellikle se¢im doneminde talebi karsilayamaz duruma geldi. Bu agikhava
acisindan gelisme ve yeni yatirimlar icin tesvik edici bir ortam yaratiyor.

Bu yil acikhava yatirimlari raporuna giderek buylyen Spor Alanlari segmenti
eklendi.

2022'de baslayan agikhava envanterine yeni yatirimlar devam etti. Ozellikle dijital
acikhava hizli buytdu. Bu buytime yeni yatinmlarin yani sira var olan reklam
Unitelerinin dijitale dénusturtlmesi ile gerceklesiyor. Agikhavaya yapilan
yatirimlarin icinde dijital agikhavanin payi tarihinde ilk kez %32'ye ulasti. Dijital
acikhava, dunyadaki 6rnekleri gibi Turkiye'de de Agikhava yatirimlari icinde payini
artirmayi surdurecek.

ARVAK
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Turkiye'de medya yatirimiari
Radyo

Tirkiye'’de radyo medya yatirimlari, (Milyon TL)

% 101,9

Toplam degisim (%), 2022-2023

2022 818,20

% 1,4

Toplam (organize ve direkt) medya

sektori pay! (%), 2023
2023 1.652,00 0
% 2,5

Organize medya sektorl payi (%), 2023

Kantar Media'nin gerceklesen reklam suresini 6lcimledigi tim ulusal ve yerel radyo kanallarinda yapilan medya yatirnm tahminlerini icermektedir.

2017 yili itibariyle mecra yatirim tahminlerine toplam reklam suresi 6lcimlenen butdn spot ve kusak reklamlar, Grin yerlestirme, tele-aligveris, ve
program destekleme gelirleri (sponsorluk) de dahil edilmeye baslanmis, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’'na beyan edilen ticari iletisim gelirleri de
kaynak olarak kullanilmaya baslanmustir.

Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan kanallar kapsam disindadir.

Yerel yatinimlar, yerel medya ajanslarinin gérusleri dogrultusunda tahminlenerek hesaplamaya dahil edilmistir.

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri, diger radyo ajanslari
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Turkiye'de medya yatirimiari
Radyo

Radyo, toplam surre vs reklamveren sayisi

Slre(x1000)
—®— Reklamveren Sayisi
2022 108.391 1.439

2023 90.055 1.396

Sponsor sunar, sponsor devam, sponsor sundu, telemarket, sosyal reklam, zorunlu kamu spotu, TV&R ortak spor ve yayincilik sektoru haric tutulmustur.
Kusak spot, cerceve reklam, seperator, bu bir reklamdir, jenerik spon. Yayin akisi, sanal reklam, sosyal reklam, extra spot, diger spon., tanitici reklam, aktif
aran yerlestirme, pasif Urtn yerlestirme, sesli aktif Grtn yerlestirme, sesli pasif Grin yerlestirme, hediye Grin yerlestirme, dijital Grtin yerlestirme dahildir.

Yil kapanislarinda geriye donuk dizeltmeler yapilabildiginden bu raporda sunulan 2022 yilina ait stire verileriyle 2022 yili Tirkiye’de Tahmini Medya ve
Reklam Yatirimlari 2022 Raporu’'nda sunulan 2022 verileri farkhlik gosterebilir.

Kantar Media’'nin gerceklesen reklam suresini 6lcimledigi tim ulusal ve yerel radyo kanallarinda yapilan medya yatirim tahminlerini icermektedir.

2017 yil itibariyle mecra yatirim tahminlerine toplam reklam suresi 6lcimlenen butun spot ve kusak reklamlar, Grtn yerlestirme, tele-alisveris ve program destekleme gelirleri (sponsorluk) de dahil edilmeye baslanmis, Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu'na beyan edilen ticari iletisim gelirleri de kaynak olarak kullanilmaya baslanmistir.

Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan kanallar kapsam disindadir.

Yerel yatirimlar, yerel medya ajanslarinin gérusleri dogrultusunda tahminlenerek hesaplamaya dahil edilmistir.

Kaynak: Kantar Media, Adex
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Turkiye'de medya yatirimiari
Radyo

Radyo, sektor bazinda*

2022 2023

Sektor Sov Sektor Sov

1 Finans %23 Finans %21
2 Otomotiv, ulagim araclari ve yan sanayii %10 Otomotiv, ulagim araglari ve yan sanayii %12
3 E-Ticaret %7 Perakendecilik %7
4 Perakendecilik %6 E-Ticaret %7
5 Yakit ve eneriji %6 Yakit ve enerji %7
6 Mobilya, ev tekstili ve esyalari %5 insaat ve dekorasyon hizmetleri %4
7 Eglence, killtir sanat ve sporla ilgili faaliyetler %5 Mobilya, ev tekstili ve esyalari %4
8 insaat ve dekorasyon hizmetleri %4 Eglence, kltlr sanat ve sporla ilgili faaliyetler %4
) Sigorta %4 Kamu kuruluslari ve siyasi partiler %4
10 Tekstil %4 Sigorta %4
Toplam siire (milyon saniye) 108,4 Toplam siire (milyon saniye) 90,1

Yayincilik sektori harig tutulmustur. Kusak spot, cerceve reklam, seperator, bu bir reklamdir, jenerik spon. Yayin akisi, sanal reklam, sosyal reklam, extra spot, diger spon., tanitici reklam, aktif Grin yerlestirme, pasif drdn
yerlestirme, sesli aktif Grtn yerlestirme, sesli pasif Urtn yerlestirme, hediye Grln yerlestirme, dijital Grtn yerlestirme dahildir.

2023 yilinda sektorel kirlhmlar degistiginden bu raporda sunulan 2022 yilina ait sektor siralamalari Turkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2022 Raporu’'nda yer alan sektor siralamalarindan farkhlik gosterebilir.

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri
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Genel durum uzerine tespitler
Radyo

Depreme ragmen 1,7 milyar...

2023 radyo acisinda hedeflerin tGzerine ¢ikmayi basardigimiz bir yil oldu.
Ustelik deprem nedeniyle 50 giin radyolarin tim rezervasyonlari iptal
olmustu. Yani acikladigimiz rakam aslinda bir yillik degil 10 aylik bir rakam.
TUm iyimser bakislarimiza ragmen 1,7 milyara yaklasan gelirler, tim medya

yatirnimlari icindeki pay olarak bakildiginda hala diinya ortalamalarin hayli
altinda.

1,7 milyar radyo reklam yatiriminin icinde sponsorluklar yok. Cinki RTUK
reklam verilerin icinde sponsorluk gelirleri yer almiyor. Radyo ajanslari
Uzerinde yapilan sponsorluk gelirlerinin de 2024 yilinda radyo yatirimlarinin

icinde yer almasi icin calismalar yapiyoruz. Burada toplam gelirlerin %30'u
kadar daha bir gelirin oldugunu hesapliyoruz.

Ayrica dijital radyo gelirlerinin de toplam radyo yatirimlarinin icine dahil
edilmesi konusunda da bir ¢calismamiz bulunuyor.
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Turkiye'de medya yatirimiari
Sinema

Turkiye'de sinema medya yatirimlari, (Milyon TL)

% 65,6

Toplam degisim (%), 2022-2023

2022 110,70

% 0,2

Toplam (organize ve direkt) medya
sektori payl (%), 2023

0,3

Organize medya sektorl payi (%), 2023

Kantar Media'nin reklam suresini 6l¢cimledigi tim sinema salonlari kapsam dahilinde yer almaktadir. Yatirnm rakamlari sadece suresi raporlanan
perde reklamlarini icermekte, sinema ici fuaye alanlari, salon ici raket kullanimlari ve sponsorluklari kapsamamaktadir.

Kaynak: Kantar Media, RD Uyeleri, Sinema sektérinde faaliyet gésteren firmalar
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Turkiye'de medya yatirimiari
Sinema

Sinema, toplam sure vs reklamveren sayisi

Sure(x1000)

Reklamveren Sayisi
2022 1.249.779 487

B %20,17

2023 1.501.805
625

Yayincilik sektoru hari¢ tutulmustur.

Yil kapanislarinda geriye donuk duzeltmeler yapilabildiginden bu raporda sunulan 2022 yilina ait sure ve reklamveren verileriyle 2022 yil Turkiye'de
Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2022 Raporu’'nda sunulan 2022 verileri farkhlk gosterebilir.

Kantar Media'nin reklam suresini 6l¢cimledigi tim sinema salonlari kapsam dahilinde yer almaktadir. Yatirnm rakamlari sadece suresi raporlanan perde
reklamlarini icermekte, sinema ici fuaye alanlari, salon ici raket kullanimlari ve sponsorluklari kapsamamaktadir.

Kaynak: Kantar Media, Adex
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Turkiye'de medya yatirimiari
Sinema

Sinema, sektor bazinda*

2022 2023

Sektoér sov Sektor SOV
1 Finans %23 Eglence, kiltlr sanat ve sporla ilgili faaliyetler %16
2 Eglence, kultlr sanat ve sporla ilgili faaliyetler %13 Finans %12
8 Turizm %12 Bilgi teknolojileri %10
4 Mobilya, ev tekstili ve esyalari %7 Turizm %10
5 icecekler %6 Mobilya, ev tekstili ve esyalar %9
6 Saglik - medikal %5 Optik, saat ve aksesuar %8
7 Bilgi teknolojileri %5 Saglk — medikal %5
8 E-Ticaret %5 Ulagim ve tagimacilik %4
9 Tekstil %4 Kamu kuruluslari ve siyasi partiler %3
10 Optik, saat ve aksesuar %4 E-Ticaret %3

Toplam siire (milyon saniye) 1.249,8 Toplam siire (milyon saniye) 1.501,8

Yayincilik sektori hari¢ tutulmustur. 2023 yilinda sektorel kirilimlar degistiginden bu raporda sunulan 2022 yilina ait sektor siralamalari Turkiye'de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2022 Raporu'nda yer alan sektor
siralamalarindan farkllik gosterebilir.

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri
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Genel durum uzerine tespitler
Sinema

Pandemi déneminde seyircinin ve reklamverenin unutmak zorunda kaldigi,
uzun sure kapall kaldiktan sonra kisitlamalarla 2021 yihnin ikinci yarisinda
acilan bir mecra olan sinema, tam kapasiteye Ocak 2022'de zenginlesmis
iceriklerle donebildi. Sinemadaki blylimenin 2022 yili ile degil 2019 yili ile
karsilastiriimasi, aslinda o sektérdeki bliylumeyi bize daha net gosterecektir.
Eski guinlerine gelmeye calisan sinema pandemi 6ncesi yani 2019 yilindaki 60
milyon seyirci sayisina halen gelebilmis degil. 2022 yil izleyici sayisi 36,2
milyona ulasmis ve sinema yatirimlari, 2022'de 110,7 Milyon TL olarak
gerceklesmisti. 2023 yili izleyici sayisi 2022 yilina gére %13 altinda
gercekleserek, 31,5 milyona geldi. Sinema yatirimlari da 2022 yilina goére
%64,86 buytyerek 183 Milyon TL'ye ulasti. Genel medya yatirimlarinin
%0,2'sini olusturan sinema mecrasi 6zellikle 2023 yili son ceyrekte izleyici ile
bulusan filmlerle 2024 yilinin hareketli olacaginin sinyallerini vermektedir.
2024 yihnda 50 milyon seyircinin sinemaya gidecegi tahmin edilmektedir. Bu
artisla birlikte sinema seyirci sayisi 2019 verilerine yaklasacagi
ongorulmektedir.

Copyright © 2024 Deloitte Danismanlik A.S. Tim Haklari Saklidir.

2022 ile kiyaslandiginda sinema bilet fiyatlarinin ytizde 140 arttigi gérilmektedir.

Box Office Turkiye verilerine gére 2023'te ortalama sinema bileti fiyati 89,7 TL,
onceki yil ise 37,3 TL olarak gerceklesmisti. Bilet fiyatlarinin artis egilimi,
ekonominin biraz daha duze ciktigi noktada, normallestiginde sinemaya gidisin
iyi filmlerle birlikte tahminlenen sayilara ulasacagi dngoérulebilir.

Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2023 Raporu
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Turkiye'de medya yatirimiari
Dijital (1/5)

Turkiye'de dijital medya yatirimlari, (Milyar TL)

% 136,9
Toplam degisim (%), 2022-2023
21,17 15,33
2022 (58%) (42%) 36,50
% 72,6
7 Toplam (organize ve direkt) medya
sektori payl (%), 2023
53,05 33,45
2023 ; : 86,50
(61%) (39%) : 0
% 50,6
Organize medya sektorl payi (%), 2023

I Direkt Satin Aima [l Dijital Partner

Kaynak: RD, IAB, MMA TR
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Turkiye'de medya yatirimiari
Dijital (2/5)

Tirkiye'de dijital medya yatirimlari, format bazinda dagilim, (Milyar TL) Dijital medya yatirimlari, format tanimlari

Gosterim ve Tiklama Bazli Reklam Yatirimlari (Gésterim): Cihazdan bagimsiz olarak
yurtici ya da yurtdisi yayincilarda, tim CPM ve CPC bazli yayinlar (banner, textlink,
advertorial, rich media, in-text, vs...), in app gosterim, ilan sayfalari...

Arama motoru yayinci agindaki reklam calismalari bu kategoride degerlendirilmistir.

2022 14'509 10'3:9 36,50 Video Reklam Yatirimlari: Video 6ndj, ici reklamlar. Video paylasim sitelerinde ve sosyal
(40%) (28%) (8%) medya mecralarinda (YouTube, Dailymotion, izlesene, Facebook, Instagram vb.), in app
video...

Arama Motoru Reklam Yatirimlari: Web sitelerinin yapilan aramalar sonucunda,
arama motorlarinda Ust siralarda ¢cikmasini saglayan Ucretli reklam calismalarini
- icermektedir.

Diger Yatirimlar: Digital Audio, E-Posta, Connected TV ve Oyun i¢i sponsorluklarin
toplamidir. Bu formatlarin her biri icin tanimlar ilgili sayfada belirtilmistir.

siniflandiriimis (Seri) ilanlar: Gazete ve cevrimici mecralarda tcretli veya Ucretsiz
2023 26,98 29,11 3,94 6,85 3,28 86.50 yayinlanan reklam tiirtidiir. Genellikle tanitilan (irin veya hizmete gére (Emlak, Vasita, is

(31%) (34%) (5%) (8%) (4%) 2 ilanlari vb.) siniflandirilarak yayinlanir. Siniflandiriimis reklamlarin yayinlandigi bélim
sadece bu tir reklamlara ayriimistir ve gdsterim tipi reklamlardan tamamen ayridir.
Gosterim reklamlarinin siniflandiriimis ilanlardan farki, genellikle gorsel yaratici tasarim
calismalari icermesi ve editoryal iceriklerin oldugu bélimlerde yayinlanmasidir.
Siniflandiriimis llan yatirimlari yukaridaki tanim kapsamindaki yatirimlari gdstermektedir
ve 2023 yili raporunda 6nceki raporlardan farkli olarak dijital medya yatirimlarinin
format bazinda bir kirimi olarak tahminlenmistir.

I Gosterim [l Video Arama Motoru il Diger [ Siniflandiriimis (Seri) ilanlar [l Influencer Influencer Reklam Yatirimlari Influencer ile yapilan kampanya, tanitim, icerik

anlasmalariin tamamini kapsamaktadir. Bu yatirimlara kampanya icin ayrica yapilmis
video prodiksyion calismasi veya 3.parti calismalar dahil edilmemistir. Infleuncerlarla

Grafik Uzerindeki toplamlar yuvarlamalar dolayisiyla %100’e esit olmayabilir. yapilan isbirligi anlasmalarinin reklam kampanyalari ilgili format altinda
degerlendirilmistir.

Gectigimiz yillarda Diger Yatirimlar baslig altinda incelenen Influencer reklamlari, erismis
oldugu pazar hacmi sebebi ile diger baslig altindaki kalemler arasinda u¢ deger
kaldigindan bu grubun icerisinde ¢ikartiimis ve kendi basina raporda yer almak Uzere
ayristinilmistir.

Kaynak: RD, IAB, MMA TR
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Turkiye'de medya yatirimiari
Dijital (3/5)

Tirkiye'de dijital medya yatirimlari, platform tiiriine gére dagilim, 2023 (Milyar TL)
Mobil PC

Gosterim ya da tiklama bazii ||
Video 604
Arama motoru “
Diger M
ilan Sayfalari 1,85

Influencer m

Dijital medya mobil cihazlarda
reklamlarinin yapiliyor.
Belirtilen paylar paydaslarin tim mecralar icin ayri ayri belirttigi mobil/pc alt kirlimlari Gzerinden agirlikli ortalama alinarak hesaplanmistir. Buna karsin her bir platformun yatinm tutarlari hesaplanirken

paydaslarin platform bazinda belirttigi dagilimlar kullanilmistir. Bu nedenle, platform tirtne gore dagihm her bir format icin %81'e esit olmayabilir.
Kaynak: RD, IAB, MMA TR
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Turkiye'de medya yatirimiari
Dijital (4/5)

Turkiye'de diger™ dijital yatirim alt kirllimlari medya yatirimlari, (Milyar TL) Turkiye diger™ dijital yatirim influencer
medya yatirimlari, (Milyar TL
0,25 (24,51) yay (Mily )
0,31
2022 130,35% 1,02
0,10 (9,80%)
i %286,1
EL) 0,18 1,77

2023 (35,40%) (4,44%) (44,97%) 3,94 1,96

I Dijital Ses [l E-posta [l Connected TV Oyun igi Sponsorluk 2022 2023

« DigitalAudio: Sesli reklam, muzik, IP tabanli radyo, podcast icerik, tanitim, 6zel anlasmalar ve reklam yatirimlarini kapsamaktadir. Kampanya i¢in yapilan ses produksiyon veya 3. parti harcamalar dahil edilmemelidir.

+ E-Posta: Reklamverene ait olmayan database'lere e-posta reklamciligi (izinli pazarlama)

+ Connected TV: Smart TV ve oyun konsollarinda internet baglantisiyla yayinlanan video icerikleri

+  Oyun ici Sponsorluk: Marka konumlandirma, Griin yerlestirme

+ influencer: Influencer ile yapilan kampanya, tanitim, icerik anlasmalarinin tamamini kapsamaktadir. Bu yatirimlara kampanya icin ayrica yapilmis video prodiiksyion calismasi veya 3.parti calismalar dahil edilmemistir.

Gectigimiz yillarda dijital yatinmlar altinda Diger baslig altinda incelenen Influencer reklamlari, erismis oldugu pazar hacmi sebebi ile diger basligi altindaki kalemler arasinda ug deger kaldigindan bu grubun icerisinde
cikartilmis ve kendi basina raporda yer almak Gzere ayristiriimistir.

Kaynak: RD, IAB, MMA TR
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Turkiye'de medya yatirimiari
Dijital (5/5)

Turkiye'de dijital medya yatirimlari alt kirithimlari, 2023 (TL),
toplam dijital yatirimlar icerisindeki pay, (%)

Katilimcilar format bazli yatirnm tahminlerini ilgili kalemler icin
programatik/klasik’ kirihmu ile bildirmektedir. Katiimcilar, toplam

dijital medya yatirimlari icerisinde native reklam ve sosyal medya
@ SOSYAL MEDYA ° yatirimlarinin payini ayrica tahminlemektedir.
Sosyal medya yatirimlari Gosterim ya da Tiklama Bazl Reklam
39 I\/Iilyar 514 I\/Iilyon Tl (%45 68) Yatirimlari ve Video Reklam Yatirimlari icerisinde farkl oranlarda
! bulunabilir.

Native reklam yatirimlari marka mesajini, farkl mecralarda
tUketicinin okuma/izleme akisini bélmeden sunan tiim tcretli
reklamlari icermektedir.

Programatik 6deme ve is sureclerinin otomatik olarak calistigi bilisim

60 Milyar 102 Milyon TL (%69,48) mekanizmalari araciligiyla yaratilan reklam yatirimlarini
kapsamaktadir. Bu mekanizmalar "ad-tech" isimli, kurallar ve
algoritmalara dayali bilisim altyapilariyla entegre sekilde
calismaktadir.

: : 0 Baska bir deyisle envanter bir araci kuruma programatik olmayan
3 Mllyar 269 l\/Illyon L (63’78) yontemlerle satilmis olsa dahi son aliclya programatik olarak

ulastiysa islem programatik sayilir. Envanter sahiplerinin dogrudan

veya bir araci kurumla calismasi, durumda degisiklige yol agmaz.
Satin alma bigimine gore yatirimlar programatik ve klasik olarak ele ainmaktadir.

Kaynak: RD, IAB, MMA TR
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Dijital reklam yatirimlari ve dijital reklamcilik pazari

(1/4)

Turkiye'deki dijital reklamcilik endUstrisi, 2023 yilinda %137 gibi kayda deger bir
buyume oraniyla, dikkat ¢ekici bir gelisme kaydetti. 86 milyar TL'yi asan
yatirmlarla, dijital medya yatirimlari icinde video, dijital ses ve connected TV
basta olmak Uzere etkileyici bir ivme yakaladi.

Ote yandan, influencer pazarlamaya yapilan yatirmlarin bu yil %67'lik bir artis
gosterdigini gézlemliyoruz. Bu alandaki blyime, markalarin tuketicilerle etkilesim
stratejilerinin ne kadar hizla evrildiginin bir gostergesi. Ayrica, bu yil ilk kez
siniflandirilmis (seri) ilan yatirimlari sektdr paydas tahminleri baz alinarak 6 milyar
850 milyon TL olarak élgimlendi. Bu rakam, dijital medya yatirimlari icinde %8'e
yakin bir paya isaret ediyor ve bu alanin da 6nemli bir reklam mecrasi oldugunu
gosteriyor.

Turkiye'nin dijital reklamcilik alanindaki sonuclari, IAB Europe Bas Ekonomisti
Daniel Knapp'in, 2023 yilinda dijital reklamcilikta biydmenin ana itici giclerinin
video icerikleri, Connected TV (CTV), TikTok ve perakende medya olacagi
yonundeki 6ngorulerine paralel bir sekilde ilerledigini gosteriyor. Diger yandan,
IAB Amerika, medya satin alimlarinda 2024'te reklam yatirimlarinin %9.5
artirilmasinin planlandigini, CTV, sosyal medya ve arama reklamlari yatirimlarinin
bldydmenin dncusu olacagini bildiriyor.

icerisinde bulundugumuz yil yeni gelismelerle dijital reklamcilik sektérinin hangi
yonlere evrilebilecegini gdsteriyor. 2024 ve sonrasi i¢in, 6zellikle capraz platform
6lcim, 1. parti veri edinimi ve ortakliklarla modelleme stratejilerinin, sektordeki
bldyume ve surdurulebilirligi destekleyecek temel taslar olacagi éngoérultyor. 1.
parti veri edinimi ile birlikte kisisel verilerin korunmasinda da sektdrin Ustlenecegi
rollerin degistigi gorultyor. IAB'nin anketine gore, markalarin cogu perakende
medyaya 6zel butce ayiriyor ve bu alanin dneminin arttigini disunuyor. Bu egilim,
dijital kullanim artisi ve cerez politikalarindaki degisikliklerle, markalarin dogrudan
musteri verilerine erisim ve hedef kitlelere ulasma ihtiyacini gésteriyor.

iab:

Kaynak:
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Dijital reklam yatirimlari ve dijital reklamcilik pazari
(2/4)

Bu baglamda, Turkiye'nin 2024 yilinda perakende medya ve dijital reklamcilhgin
surdurulebilirligi gibi alanlardaki yiksek beklentilere nasil yanit verecegi ve hangi
adimlarin atilacagi stratejik planlamanin dnemli bir par¢asini olusturuyor. Bu
dinamik donemde, yalnizca %20'lik bir kesimin reklam kampanyasi
surdurulebilirlik gereksinimlerini karsiladigini gérmek, gelecek icin daha fazla
aksiyon alinmasi gerektiginin bir isareti olarak karsimiza ¢ikiyor. Sektérin bu
alanlarda nasil ilerleyecegi, gelecek stratejilerimizin temelini olusturacak.

Turkiye'nin dijital reklamcilik endUstrisi, bUylime ve inovasyon konusunda cesur
adimlar atarken, ayni zamanda surdurulebilirlik ve veri odakli stratejilerle
sektoran kalicr bir déntsimuunin énctlugini yapiyor. Bu slregte, sadece
bugtinin trendlerine degil, yarinin ihtiyaglarina uyum saglayabilecek esnek ve
vizyoner yaklasimlar sergilemek gerekiyor. Boyle bir yaklasimin rekabetci ve
sorumlu bir endustri icin olmazsa olmazlar arasinda yer alacagina ve Tirkiye'nin
dijital reklamcilik endUstrisinin inovasyon ve surdurulebilirlik yoluyla gelecegin
reklamcilik anlayisini sekillendirecegine inaniyoruz.

iab:

Kaynak: (1) IAB Europe, IAB Europe's State of the Nation - Digital Advertising Outlook 2023 (2) IAB Europe, State of the Nation: 10 Future Forces Shaping Our Industry (3) IAB Europe, State of Readiness - Sustainability in Digital Advertising Report 2024
(4)1AB US, 2024 Outlook: A Snapshot into Ad Spend, Opportunities, and Strategies for Growth (5) IAB, Turkiye'de Marka ve Ajanslarin Perakende Medya'ya Bakis Agisl
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Dijital reklam yatirimlari ve dijital reklamcilik pazari

(374)

2023 yili, Tarkiye'de dijital medya yatirimlarinin ve pazarlama stratejilerinin
énemli bir déntstm yasadigi bir yil oldu. Ozellikle mobil cihaz kullanimindaki
artis, yapay zeka (Al) teknolojisinin ytkselisi ve dijital ses reklamlari gibi yeni
medya mecralarinin buytmesi, bu déntsimin temelini olusturdu.

Mobil cihazlara yapilan yatirimlar, toplam dijital medya yatirimlarinin %81,23'nu
olusturarak, 2023 yilinda 70 milyar TL'yi asan bir buyuklige ulasti. Bu yukselis,
Turkiye'de internete erisim imkani olan hanelerin oraninin %95,5'e® ulasmasi ve
sosyal medya kullaniminin %66,807 oraninda genis bir kitleye yayilmasi gibi
faktorlerle desteklendi. Ayni zamanda Turkiye'deki mobil telefon kullanic
sayisinin 80,69 milyona, internet kullanici sayisinin ise 74,41 milyona ulasmasi da
oldukca etkili oldud. Kullanicilarin mobil cihazlarda gecirdigi ortalama siire giinde
4 saat 26 dakika olurken, sosyal medya platformlari Gzerindeki aktif kullanim,
mobil odakli reklam stratejilerinin 6nemini daha da artird.

Dijital ses reklamlari, yeni medya mecralari arasinda dikkat ¢ekici bir buyime
gosterdi. 2023 yilinda %457,60 buyume orani ile 1,394 Milyar TL'lik bir yatirimi
temsil eden dijital ses reklamlari, Turkiye'de aktif olarak podcast dinleyenlerin
sayisinin 650 bini® gecmesi ve radyo dinleyicilerinin %60'Inin'% online mecralardan
radyo dinlemesiyle populerligini kanitlad.

Copyright © 2024 Deloitte Danismanhk A.S. Tim Haklari Saklidir.

Yapay zeka teknolojisinin kullanimi, reklamcilik ve pazarlama alanlarinda buyuk bir
etki yaratti. Reklam hedefleme, kisisellestirme ve icerik 6nerileri gibi kritik
islevlerde giderek daha fazla kullanilmaya baslandi. Bu teknolojinin yaratici
sureclerdeki kullanimi, medya yatirimlarinin etkinligini ve verimliligini dnemili
Olctde artird.

2023 Mart ayinda yaptigi agiklama ile NVIDIA CEO'su Jensen Huang'in éngorulerinin
de destekledigi Uzere, Donanimda teknoloji ilerleyip, veri isleme kabiliyetleri
arttikca ozellikle asagidaki basliklarin 6nimuzdeki dénemde gerceklesmesi
oéngoruluyor.

Her Veri Merkezinin Hizlandirilmasi Gerektigi: Onimuzdeki birkag yil icinde,
trilyon dolar degerindeki mevcut veri merkezlerinin modernize edilecegi ve
hizlandirilacagi belirtiliyor.

Yeni Bir Endustri Devrimi: Hesaplama yeteneklerindeki artis, yeni bir yazilim
yapma ydntemini, yani Uretken yapay zekayi ortaya ¢ikarmistir. Bu, yeni bir
endustri devriminin baslangici olarak goéraluyor.

Her Hareket Eden Seyin Robotik Olacagi: Gelecekte, hareket eden her seyin
robotik olacagi ve bu robotik sistemlerin dijital ikiz platformu olan Omniverse
tarafindan desteklenecegi 6ngoruluyor.

)

Kaynak: (6) TUIK. Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi, 2023 (7) We are social. Digital 2024: Turkey (8) We are social. Digital 2024: Turkey (9) IPSOS. Tukiye'deki Podcast Bilinirligi ve Dinleme Aliskanliklari (10) Karnaval, istatistikler
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Dijital reklam yatirimlari ve dijital reklamcilik pazari
(4/4)

Sonug olarak, 2023 yilinda Turkiye'de dijital pazarlama ve medya satin alma
stratejileri, teknolojik gelismelere ve tlketici davranislarindaki degisikliklere hizli
bir sekilde adapte olma zorunlulugunu ortaya koydu. Mobil cihazlar, sosyal medya
platformlari, Al teknolojileri ve dijital ses reklamlari gibi yeni medya mecralari,
pazarlama stratejilerinin merkezinde yer aliyor. Bu yeni dénem, markalar igin
yenilik¢i yaklasimlar gelistirme ve tiketicilere daha etkin ulagma firsatlari sunuyor.
Dijital medya yatirimlarindaki artis ve teknolojik yenilikler, Turkiye pazarlama
sektoranun dinamik bir yapida oldugunu ve surekli evrildigini gésteriyor.

Copyright © 2024 Deloitte Danismanhk A.S. Tim Haklari Saklidir.
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Dunyada Medya Yatirimlari
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Diunyada Medya Yatirimiari
Klresel toplam medya yatirimlari, 2019-2024

Dinyada medya yatirimlari, (Milyar USD)
24,7%

Dinyada toplam reklam yatirimlari

Dunyada toplam medya yatirimlari artmaya devam etmektedir.

Pandeminin etkilerinin azalmasiyla birlikte 2020 yili sonrasinda
%24,7 buyumeyle reklam yatirimlarinin énceki yillara kiyasla
oldukca fazla buyudugu goérulmektedir.

2023 yilina bakildiginda yapilan yatirimlarin artarak devam ettigi ve
dinya genelinde %5,2 buyudugu tahmin edilen toplam medya
yatirimlarinin 6nimuzdeki yil %4,8 blylUyecegi 6ngorulmektedir.

2019 2020 2021 2022 2023 2024 T

=@ VYillik % degisim [ | Toplam medya yatirimlari (milyar USD)

Not: 2024 verileri Zenith'in tahmini verilerinden olusmaktadir.

Kaynak: Zenith, IMF
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Diunyada Medya Yatirimiari
Klresel toplam medya yatirimlari, 2023-2024

Diunyada mecra bazinda medya yatirimlari

2022

Cevrimigi
Video

$ 8.3, 1.2
562 milyar

Ses

Acikhava

%0,5 %5,9

Basin
Sinema

Kaynak: Zenith, Aralik 2023
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Cevrimigi

2023

$874,20

milyar

%4,8

%0,5 %5,3

Sinema

Ses

Acikhava

Dijital medya yatirbmlarinin
toplam yatirimlar
icerisindeki payi

Dijital medya yatirimlari buytmesini
surdururken diger mecralarin paylari
kiculmektedir.

2024 yilinda, dunya genelinde %5,2 buytudugu
tahmin edilen toplam medya yatirimlarinin
%58'i dijital mecralara yapilirken, dijital buyime
payini agirlikli olarak sosyal medya ve
geleneksel arama (Google, Bing vb.) dan
almaktadir.
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Dunyada Medya Yatirimlari
Ulkeler bazinda medya yatirimlari, 2022

Ulkeler bazinda medya yatirimi / GSYH oranlari, 2022
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Reklam yatinnmlarinin yillik % degisim orani (2021-2022)

Not: Biydme oranlari USD baz alinarak hesaplanmistir. Tu'r}y

ve geleneksel mecralara yapilan yatirimlar bilgisi paylasiimai
Kaynak: Zenith, Reklamcilar Dernegj, IMF, EIU
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’
18

indan dolayi yatay eksen medya yatirimlarinin yillik degisim orani olarak glincellenmistir.

Turkiye'nin medya ve reklam
sektorlerindeki buyuyen potansiyeli

Dunyadaki yillik medya yatirim bayuklaga $831 milyara
ulasmistir. Medya yatirimlari bir énceki yila gére ortalama
%6,1 bUyUmustar.

Brezilya, en fazla medya yatirimi yapilan 20 tlke
icerisinde %13,64 ile en fazla buytyen tlke
konumundadir. Brezilya'yi sirasiyla Hindistan ve Meksika
takip etmektedir.

Bu 20 ulke, medya yatirimlarinin GSYH'den aldig| paya
gore incelendiginde birinci sirada %1,35 payla Glney
Afrika lider konumdadir. Takip eden ulkeler Japonya,
Brezilya ve ABD'dir.

Turkiye, lider tlkelerle kiyaslandiginda %1,31 ile sinirli bir
blUylme gostermistir. Buna karsin medya yatirimlarinin
GSYH'den aldig pay hala %0,4 seviyelerindedir ve tlkemiz
blylme potansiyelini korumaya devam etmektedir.

Turkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatinmlari 2023 Raporu
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Dunyada Medya Yatirimlari

Ulkeler bazinda medya yat

Ulkeler bazinda medya yatirbmi / G

irimlari, 2023

SYH oranlari, 2023
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Reklam yatirnmlarinin yillik % degisim orani (2022-2023)

Not: Biydme oranlari USD baz alinarak hesaplanmistir. TUr/&'v
ve geleneksel mecralara yapilan yatirimlar bilgisi paylasiimadi

Kaynak: Zenith, Reklamcilar Dernegj, EIU
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gindan dolayi yatay eksen medya yatirimlarinin yillik degisim orani olarak glincellenmistir.

Turkiye'nin medya ve reklam
sektorlerindeki buyuyen potansiyeli

Dunyadaki yillik medya yatirim bayuklugi $874 milyara
ulasmistir. Medya yatirimlari bir énceki yila gére ortalama
%5,2 bUyUmustar.

Hindistan, en fazla medya yatirimi yapilan 20 tlke
icerisinde %10,3 ile en fazla buylyen Ulke konumundadir.
Meksika ve Endonezya sirasiyla %8,77 ve %8,48 bluyuime
oranlariyla Hindistan'i takip etmektedir.

Bu 20 ulke, medya yatirimlarinin GSYH'den aldig| paya
gore incelendiginde birinci sirada %1,42 payla Japonya
lider konumdadir. Takip eden ulkeler Brezilya, Belgika ve
ABD'dir.

Turkiye, lider tlkelerle kiyaslandiginda %34,8 yillik
degisim ile ortalamanin ¢ok Uzerinde bir buylime
gostermistir. Buna karsin medya yatirimlarinin GSYH'den
aldig1 pay hala %0,51 seviyelerindedir ve tlkemiz buyime
potansiyelini korumaya devam etmektedir.

e icin 2022 ve 2023 ortalama dolar kuru verileri EIU'dan alinmistir. Zenith tarafindan saglanan Advertising Expenditure Forecasts 2023 raporunda 2022 yiliyla paralel olarak, Ulkeler bazinda dijital
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Reklam Sektorune
Bakis ve Trendler

Copyright © 2024 Deloitte Danismanhk A.S. Tim Haklari Saklidir.

Tlrkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2023 Raporu

50



Gen Al ¢coziimlerini erken benimseyen kuruluslar ilgili yatirnmlarindan %12

oraninda geri donus saglamaktadir.

icerik taleplerinin kullanici tercihleri ile iliskilendirilmesi ve
kisisellestiriimesine ek olarak, dogru zamanda tuketiciye sunulmasi

kuruluslara 6nemli zorluklar getirmektedir.

Deloitte tarafindan yapilan arastirmaya gore, 2023 yilinda pazarlama
amach icerik talebinin x1,5 kat arttig1, ancak pazarlama ekiplerinin bu
talebin yalnizca %55'ini karsilayabildigini ortaya koymaktadir. Gen Al
¢6zumlerinden faydalanan pazarlama ekipleri, daha kaliteli ve daha hacimli
icerikler yaratmanin yani sira, daha yuksek ¢alisan verimliligi yaratarak, bu

talebin 6nune ge¢cmeyi basarmaktadir.

Sirketlerin %65'i, Uretken yapay zeka kullanmanin fikri
mulkiyet veya yasal risklerinden endise
duymaktadir.

Kaynak: Deloitte Digital's latest research forecasts generative Al's transformation of content marketing, Deloitte

Copyright © 2024 Deloitte Danismanhk A.S. Tiim Haklari Saklidir.

Hizla degisen dijital dUnyada; icerik

pazarlamasi, hayati bir bilesen
olarak ortaya ¢citkmaktadir.

Uretken yapay zeka kullanan kuruluslar, haftada
ortalama 11,4 saat tasarruf ettiklerini
bildirmektedir. Bu vesileyle, daha katma degerli
gorevlere odaklanmalari saglanmaktadir.
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Perakende sektoriindeki lider oyuncular, yuksek buyiime ve yuksek marjlara
sahip perakende medya pazarini kullanarak, onceliklerini ve rekabetci
konumlarini giu¢lendiren yontemliere yatirim yapmaktadir.

Amerikan perakende medya pazarinin onumuzdeki ug yil icinde yilda %25 buyuyerek 110 milyar
dolara ulasacagi ve 2026 yilinda toplam dijital medya harcamalarinin %25'inden fazlasini

olusturacagl tahmin edilmektedir.

%2/ %60

Onumiizdeki 3 yil icin Perakende lideri Amazon'un 2026 yili
Amerika'da faalyet gosteren perakende medya pazarindaki 6ngorulen
kurumlarin perakende medya payl.

harcamalarinda beklenen
yillik artis orani.

Perakende medya sirketlerinde kontrol ve seffafligin, geleneksel ticaret harcamalari,

sponsorluklar, etkinlikler ve promosyonlarla karsilastirildiginda daha fazla oldugu
gortlmektedir.

Bu avantaj, pazarlamacilarin performansi dogru bir sekilde analiz etmelerine ve cesitli
kanallar veya reklam birimleri arasinda harcamalarini degistirmelerine olanak tanimaktadir.

Kaynak: How Retail Media Is Reshaping Retail, BCG

Copyright © 2024 Deloitte Danismanhk A.S. Tiim Haklari Saklidir.

0 02

Giiglii Musteri iligkileri ve Giiglii Veriler Medya Alicilari ile lyi iligkiler
Bir perakende medya sirketinin degeri Her yeni perakende medya isi,
tiketici iliskilerinin gliciine ve zengin egitim ve iletisime yatirm yapma
tiiketici veritabanina dayanmaktadir. ihtiyacini dogurur. Genis erigsime

ve basit satin alma arayUzlerine
sahip olarak pazara erken giris
yapan sirketler avantajlidir.

03

Olcege Paralel Teknoloji ve insan Yatirimi

GUc¢la musteri iliskileri ve medya alicilariyla saglam iliskiler kuran perakende
medya sektorine ilk girenler, biyimeyi hizlandiracak teknolojiye ve
insanlara yatirim yapma konusunda simdiden fark yaratiyorlar.
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Markalar, perakende medya yatirimi ile ulasabilecekleri izleyiciyi
degerlendirirken niyet, uyum ve erisilebilirlik faktorlerine odaklanmahdur.

Kaynak: Three questions to ask while evaluating your retail media investment and why the answer should always include testing, GroupM

Niyet - MUsteri, reklami gorantulerken ne yapmaktadir?

Yalnizca Urunlere goz atiyor ve Urununuzu satin alma niyetinde
olmayabilir.

Uyum - Hedef kitlenin gecmisteki satin alma islemleri, alisveris
aliskanliklari ve fiyat hassasiyetine bagh olarak betimleyebilecegimiz

kalitesi, hedef kitlenin ne kadar alakali oldugunu agiklamaya
yardimci olur.

Erisilebilirlik - Bir sonraki hamleyi yapmaya niyetli bir kitleye
ulasamiyorsaniz, erisilebilirlik sorunu yasiyorsunuz demektir. Bunun
sebebi harcama butcenizin yetersizligi veya hedeflediginiz sayfalar ile
anahtar kelimelerin rakipleriniz tarafindan yuksek butce ile satin
alinmis olmasi olabilir.

Copyright © 2024 Deloitte Danismanhk A.S. Tiim Haklari Saklidir.
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Sunulan reklam ¢ézumlerine bakarak; reklamlarin hangi
formatlarda calistirilabilecegini, hedefleme se¢eneklerini,
boyutlari, kampanya suresini, izleyici buytkligini veya
tahmini izlenimleri, maliyeti ve her format icin faturalandirma
prosedurlerini incelemek énemlidir.

Bir yatirimin dogru yolda oldugunu anlamanin en iyi yolu, test
kampanyalarini gerceklestirmek ve gercek sonuclari
degerlendirmektir. Bu baglamda; test kampanyalarini basarili
bir sekilde gerceklestirmek, perakende medyada yapilan herhangi
bir yatirirmin basarisini belirlemede kritik neme sahiptir.

Perakende medya agi tarafindan reklam kampanyalarini
yonetmek icin saglanan araclar disinda kendi araglarinizin veya
bir ajansin kullanilmasi, otomasyon i¢in 6nemlidir. Kontrol
esastir, ancak insan eli ile yapilan kontrolU uygulamak ytksek
miktarda efor, dikkat ve zaman gerektirir. Genellikle kampanyalar,
bir ajans tarafindan otomatik olarak teklifleri, butceleri ve diger
faktorleri degistirerek programlanabilir sekilde yonetilebilir.
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Stream video saglayicilari herkesin biit¢cesine uygun iiyelik modelleri ile daha

Stream video saglayicilari premium iceriklerle daha fazla Ucret
talep etmeyi, uzun sureli aboneliklerle musteri kaybini dnlemeyi
ve farkli fiyatlandirma sec¢enekleriyle pazarlik avcilarini memnun

etmeyi hedeflemektedir.

Abonelik sayilarindaki artisin karhhgr olumlu yénde etkilemesi,
film ve medya icerigi Ureten studyolari, kurallari kendi
avantajlarina gore yeniden sekillendirebilecek konuma

getirmistir.

Medya ve eglence firmalari stream video hizmetleriyle premium
icerik icin ekstra Ucret almayi, sdzlesmeleri yeniden uygulamaya
koymayi, izleyicilere daha fazla reklam ve reklam verenlere daha

fazla reklam degeri sunmayi planlamaktadir.

Kaynak: Deloitte, An overview of Retail Media. TMT2024, Deloitte

Copyright © 2024 Deloitte Danismanhk A.S. Tiim Haklari Saklidir.

fazla secenege sahip olmak icin calisiyor.

Deloitte’'un raporuna gore yayincilar premium icerik icin iki tur izleyici ile karsilasiyor: Yuksek
maliyetli aboneligi tercih eden premium aboneler ve bir yiligina kaydolan orta seviye
aboneler. Minimal butce ile abone olanlarin ve abone olmayanlarin en iyi film, TV sovu, dizi,
oyun ve spor iceriklerine erisebilmeleri icin Ucret 6demeleri veya premium abonelere
sunulan ozellikli iceriklere erismek icin 30 guin beklemeleri gerekecektir.

Uyeliklerin “kolay iptal” edilebilmesi, tuketicilerin belirli bir yiizdesinin kaybedilmesine olanak
tanimaktadir, Onimuzdeki yillarda; bazi yayincilarin, iptalleri daha zor hale getirecegi
muhtemeldir. TUketici kaybini 6nlemek adina icerik saglayicilar cazip indirimler iceren
paketler sunulabilir ve/ya telekomunikasyon sirketleriyle isbirligine gidebilirler.

Karhihk, maliyetlerin ve tUyelik kayiplarinin azaltilmasina bagl olmakla beraber, eger
icerikler icin gercekgi bir fiyat talep edilmez ise yayincilarin karli olmak konusunda
zorlanmalari muhtemeldir. Daha fazla Gcretlendirme, baslangi¢ta yayincilarin abone sayisini

azaltabilir ancak onlara daha degerli aboneler kazandirabilir.
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Maliyet, icerik ve kolay erisilebilirlik eglence amacli ses pazarini etkilemeye

devam etmektedir.

Dunya capinda akilli

telefon kullanicilarinin

sadece %14'4, muzik
akisi hizmetleriicin
odeme yapmaktadir.

Akis halindeki ses hizmetleriyle buyimus olan

Y ve Z kusag tuketiciler; yeni platformlar,
teknolojiler ve hizmetlerle etkilesimde
bulunmaya ve onlari benimsemeye daha
isteklidir.

Kaynak: Deloitte, An overview of Retail Media TMT2024, Deloitte

Copyright © 2024 Deloitte Danismanhk A.S. Tiim Haklari Saklidir.

Podcastlerin Yiikselisi

Deloitte tarafindan yapilan arastirmaya gore; 2024 yilinda dinya ¢apinda, aylik ortalama 1.7 milyar kisinin
podcast yayini dinlemesi tahmin edilmektedir. Bu da, 2024 kiiresel podcast reklam gelirlerinin yaklasik 3.5
milyar ABD dolarina yukseltecektir—gelirde yaklasik %30'luk yillik bir artis anlamina gelmektedir.

GUnumduzde belirli organizasyonlar ve platformlar tarafindan yapilan yatirimlar sayesinde podcast'ler, daha
genis bir kitleye erisilebilir hale gelmektedir. Ayrica, pandeminin yogun oldugu dénem ardindan bu yana
daha az podcast programi yayinlandiysa da, mevcut programlar icin yeni bolim yaratma sayisi sabit kalmistir.

« Maliyet, icerik ve erisim kolayliginin + Bircok ilgi alani, tar ve nis icerikler, sarkilar,
tuketici ses pazarinin biiyimesini podcast'ler, sesli kitaplar ve farkh turlerde
etkilemeye devam etmesi bekleniyor. Ses temalara hitap eden ses kanallari
formatlarinin Ucretsiz veya dusuk maliyetli bulunmakla beraber; cekici, kapsayici ve
olarak tuketicilere sunulmasi enflasyon cesitli olan yeni iceriklerin arzi son derece
baskilarinin devam ettigi ve insanlarin eglence yliksektir.

harcamalarini azaltmaya calistigl bir donemde
olduk¢a 6nemlidir.

Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2023 Raporu
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Tuketiciler, sirketlerin surdurilebilirlik konusundaki calismalarini daha
yakindan takip etmeye basladi.

Enerji tedarikgileri ve dijital medya platformlari, reklam yatirimlarinin enerji tiiketimi ve CO2 emisyonlarini analiz etmeye baslad. icerik Gretme ve

sunmak icin kullanilan platformlarin Grettikleri CO2 miktarini 6lcmek ve gerekli calismalari yapmak, sektor paydaslari tarafindan 6nceliklendirilmeye
baslanmistir.

@ Karbon ayak izinizi miimkiin oldugunca dogru bir sekilde 6l¢tin!

Video icerik: lyilestirme icin potansiyeli olan bir format

Video icerikleri, icinde bulundugunuz dénemde oldukca populerdir. Ancak videolar, cok miktarda veri tiketme ve ¢cok miktarda CO2 emisyonu tiretme
konusunda 6zel bir Une sahiptir. Video iceriginin populerligindeki yillik artis, beraberinde artan sunucu ve veri merkezli enerji ttketimini de beraberinde
getirmektedir. Sirketler, reklam kampanyalarina video icerigini nasil entegre ettiklerini ve kullandiklarini yeniden gézden gecirmelidir. Bu sayede, daha iklim
dostu bir sekilde reklam yapabilme olanagi elde edeceklerdir.

Kisa videolar, 6zellikle sosyal medya sitelerinde kullanicilar arasinda poptlerdir. Sirketler, karbon etkisini azaltmak icin tanitim filmlerini daha kisa
tutabilir veya hareketli materyal yerine, etkili gérsel reklamlar kullanabilir.

Yesil pazarlama = sorumlu pazarlama

Enerji krizi, enflasyon ve iklim degisikligi gibi nedenler tiiketiciler arasinda “ reklamda surdurulebilirlikle ilgili endiseler” i gindeme getirmektedir.
Integral Ad Science (IAS) tarafindan yapilan bir arastirmaya goére; tuketiciler, firmalardan ¢evresel konularda samimi bir taahhut géstermelerini
beklemektedir. Bununla birlikte; iklim felaketine iliskin farkindalik, tiketiciler arasinda her gecen guin artmaktadir. Ancak, ¢cevre dostu olduklarini iddia eden
sirketlere yonelik supheler mevcuttur.

Kaynak: Advertising & sustainability: how ecofriendly is the industry in reality? DMXCO 24
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05
Metodoloji
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Metodoloji (1/3)
Medya yatirimlari (dijital hari¢) paydaslar

RTUK verileri, sektér oyunculari ve
derneklerle yapilan gorismeler goz
oninde bulundurularak verilerin tutarlihigi
kontrol edilmekte ve ortaya ¢ikan sonuglar
kurulan Medya Yatirimlari Danisma

Hesaplama ve kaynaklar her Kurulu’nda degerlendirilmektedir.

mecra igin farklilasmakta olup

bir sonraki sayfada detaylica

actklanmaktadir.

[CANTAR i
MEDIA Deloitte.

eo0cee
. ce,
.

00000 ®

Deloitte, sirketlerden ayri ayri gelen

Medya yatirim tahminleri, tahmin verilerini istatistiksel olarak Degerler finalize edildikten sonra
Kantar Media’nin diizenli ucdegerleri eleyerek ve Acikhava ile Deloitte, Tirkiye Medya Yatirimlarini
olarak élgimlemesini yapmakta Sinema mecralarina yénelik ciro iceren hem lansman hem de internet
oldugu, ilgili donem ve mecra bildirimlerini degerlendirerek, net sitesinde yayinlanmasi icin Danigma
bazinda gergeklesen reklam tahminleri olusturmakta, cesitli Kurulu tarafindan onayli bir sunum
sire ve adet detaylariniiceren kontrol, saglama ve kiyaslamalarini hazirlamaktadir.

AdEx veri tabani baz alinarak yaptiktan sonra Medya Yatirimlari

yapilmaktadir. Danisma Kurulu ile paylasmaktadir.
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Metodoloji (2/3)
Dijital medya yatirimlari paydaslar

Medya
Ajanslari
R o8+ Yayincilar  Reklamverenler Medya Yatirimlari Danigma
Merkezi Yonetim @ Kurulu
g M (RD, RVD, IAB, ARVAK,
Mali Istatistikleri URYAD, MMA TR)

Bulteni

2023 yilinda tahsil edilen toplam DHV 10,31 milyar TL olmustur (https://ms.hmb.gov.tr/uploads/sites/3/2024/02/2023-Aralik-Ayi-Merkezi-Yonetim-Mali-Istatistikleri-Bulteni.pdf); bu da ciro tzerinden %7,5 olarak uygulanan
DHV’ye konu olan toplam buytklugin 137,47 milyar TL oldugunu gostermektedir. (https://www.gib.gov.tr/dijital-hizmet-vergisi-uygulama-genel-tebligi-0) DHV’ye konu olan toplam hacmin yaklasik %50’sinin global yayincilarin

reklam gelirlerinden olustugu 6ngorilmektedir.

Gelir idaresi Bagkanhig’'nin (GiB) yayinladigi aylik vergi tutarlari dogrultusunda gézlemlenen degiskenligin icerigi ile ilgili dernek olarak GiB ile iletisime gegilerek konuya muhatap olan vergi 6demelerin ilgili vergi mikellefleri
tarafindan aylik veya Ug aylik olarak beyan edildigi bilgisi sifahen alinmistir. Bu dogrultuda, rapora destek veren dernekler olarak DHV’ye konu olan toplam hacmin igindeki global yayinci reklam geliri %50 olarak
ongorulmastar.

Global yayincilarin toplam dijital reklamcilik pazarinda minimum %90’lik bir paya sahip oldugu éngériilmektedir. Siniflandirilmis(Seri) ilan ve Influencer reklam yatirimlarinin vergi mevzuatina konu kapsam icinde
degerlendirilmedigi ongorilerek, her iki mecra icin paydas tahminleri ayrica alinmis ve toplam dijital reklam yatirimlari hesaplanirken DHV'den elde edilen dijital reklam yatirimlari tutarina eklenmistir. Bu éngordler isiginda, dijital
reklamcilik pazarinin 2023 yili baytklGgunun 80,74 milyar TL oldugu gérilmektedir. Organize Reklam Sektdrd’nin toplam dijital reklamcilik pazarindaki temsiliyeti dernekler tarafindan %42 olarak tahmin edilmistir. Buna gore,

33,9 milyar TLlik dijital reklam yatinnmlarinin dijital ajans partnerleri Gzerinden planlandigi ve satin alindigi tahminlenmistir.
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Metodoloji (3/3)

Mecra bazinda medya yatirimlari tahminleme yaklasimi

Radyo

Copyright © 2024 Deloitte Danismanlik A.S. Tum Haklari Sakhdir.

Metodoloji

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektor portfoylerini de
goz dnline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden dlke geneliigin net medya
yatirimlarini hesaplamaktadir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari ve basin kuruluslari kendi islemlerinin dagilimi ve
sektor portfoylerini de goz dnline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden ulke geneli
icin net medya yatirimlarini hesaplamaktadir.

Acikhava sektorinde faaliyet gosteren firmalar tarafindan bildirilen cirolar konsolide edilmekte ve
veriler gecmis yillar ile karsilastirilarak olasi anomaliler tespit edilmektedir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektér portfoylerini de
goz dnline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden Glke geneliigin net medya
yatirimlarini hesaplamaktadir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektér portfoylerini de
goz dnline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden Glke geneliigin net medya
yatirimlarini hesaplamaktadir. Paylasilan rakamlar sinema sektoriinde faaliyet gdsteren firmalarin ciro
bildirimleri ile kiyaslanmaktadir.

T.C. Hazine ve Maliye Bakanligi tarafindan yayinlanan verilere ek olarak RD, IAB ve MMA TR Uye
ajanslari, yayincilar ve reklam verenler dijital medya yatirimlarina etkisi bulunan birgok bileseni goz
onunde bulundurarak tlke geneli igin net medya yatirimlarini tahminlemekte ve format bazinda portfoy
dagilimlarini bildirmektedir.

Kaynak

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri

Kantar Media, RD Uyeleri

ARVAK Uyeleri ve Agikhava sektoriinde faaliyet
gosteren diger firmalar

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri, diger radyo
ajanslari

Kantar Media, RD Uyeleri, Sinema sektoriinde
faaliyet gosteren firmalar

T.C. Hazine ve Maliye Bakanligi
Reklamcilar Dernegi, IAB, MMA TR
RD Uyeleri, IAB Uyeleri, MMA TR Uyeleri
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