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Bu raporun tim haklari saklidir. Reklamcilar Dernegi kaynak gosterilmeden kopyalanamaz, ¢cogaltilamaz, dagitilamaz, yeniden basilamaz,
gosterimi yapilamaz, baska formatlara elektronik, mekanik, fotokopi veya kayit olarak dénistlirilemez. Bu rapor icinde yer alan veriler, bilgiler ve
grafikler ancak kaynak gosterilerek ve lizerinde degisiklik yapilmadan oldugu gibi kullanilabilir; herhangi bir bolimu tek basina alintilanarak, bu
rapor icerisinde yer alan aciklamalar ve bittnliginden farkh bir anlam ifade edecek sekilde kullanilamaz.



Onsoz

Turkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatirnrmlari Raporu, 2019 vyil itibariyle, tim sektdr derneklerinin sektérimuzin gelismesi ve bliyumesi adina bir ortak
akil yaratarak hazirladigi bir rapor olarak yayinlaniyor. Tirkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari Raporu ile, bluylimeler kadar daralmanin gorildigu

yillarda da aciklik ve kararlilikla veri paylasmayi sirdirdik ve sirdlrecegiz.

Gecmis senelerde 6zellikle dijitalde gerceklestirdigimiz gelismelerin ardindan, bu sene de dijitalde 6nemli bir metodoloji degisikligi gerceklestirdik. Bu
degisikligi, gecen vyil itibariyle resmi kurumlar tarafindan bu calismaya baz olabilecek ve toplam medya pazarinin blyukligi gosteren rakamlarin
aclklanmasi sonucunda gercgeklestirme karari aldik. Tarkiye toplam medya yatirnmlarn ve Tlrkiye organize medya sektoru (dijital partnerler) olarak

yatirimlari iki farkh baslkla raporumuza ekledik.

Dijital medyadaki toplam yatirimi goOstererek, sirketlerin dogru hedef kitleye azami erisim ve geri donls saglamak Uzere dijital mecra planlama

faaliyetleri yUrtten kuruluslar olan dijital partnerlerin, yani organize medya sektoértinidn yatirrmlarini da yeni metodoloji ile raporumuza ekledik.

Sektor blyikliginin saglikh bir sekilde raporlanmasi, sektdériimizin gelisimi agisindin buyik énem arz ediyor. Iletisim dinyasindaki dedisim ve

gelisimin ortaya konmasi ve reklam yatirrmlarinin verimli bir sekilde yénetilmesi bakimindan dlgimleme, en kritik noktalardan biri.

Reklamcilar Dernegdi énciligiinde, Acikhava Reklamcilar Vakfi (ARVAK), Interaktif Reklamcilik Dernedi (IAB TR), Mobil Mecralar Arastirma Pazarlama
ve Reklamcilik Dernedi (MMA), Reklamverenler Dernedi (RVD) ve Ulusal Radyo Yayincilari Dernedi (URYAD) olarak, dogru ve verimli dlcimleme ve

raporlama icin calisiyoruz ve calismaya devam edecegiz. Tim sektor dernek Uyelerine ve baskanlarina tekrar destekleri igin tesekkir ederim.
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Metodoloji (1/3)

Medya yatirimlari (dijital hari¢)* tahminleme yaklasimi ve paydaslari

ICANTAR
MEDIA

Medya yatirrm tahminleri,
Kantar Media’'nin dizenli
olarak élcimlemesini
yapmakta oldugdu, ilgili donem
ve mecra bazinda gergeklesen
reklam slire ve adet
detaylarini iceren AdEx
veritabani baz alinarak
yapilmaktadir.

= S

Hesaplama ve kaynaklar her
mecra igin farklilasmakta olup
bir sonraki sayfada detaylica
aciklanmaktadir.

Deloitte.

Deloitte, sirketlerden ayri ayri
gelen tahmin verilerini
istatistiksel olarak ugdedgerleri
eleyerek ve Agikhava ile
Sinema mecralarina yonelik
ciro bildirimlerini
dederlendirerek, net
tahminleri olusturmakta,
cesitli kontrol, saglama ve
kiyaslamalarini yaptiktan
sonra Medya Yatirimlari
Danisma Kurulu ile
paylasmaktadir.

Medya Yatirimlari
Danisma Kurulu

(RD, RVD, IAB TR, ARVAK,

URYAD, MMA TR)

RTUK verileri, sektér
oyunculari ve derneklerle
yapilan gdérismeler g6z éninde
bulundurularak verilerin
tutarliligi kontrol edilmekte ve
ortaya cikan sonuclar kurulan
Medya Yatirimlari Danisma
Kurulu'nda
degerlendirilmektedir.

Herhangi bir tutarsizlik olmasi
durumunda ajanslardan teyit
amach ikinci tur veri talebi
yapilmaktadir.

Degerler finalize edildikten
sonra Deloitte, Turkiye Medya
Yatirimlarini iceren hem
lansman hem de internet
sitesinde yayinlanmasi igin
Danisma Kurulu tarafindan
onayli bir sunum
hazirlamaktadir.



Metodoloji (2/3)
Dijital medya yatirimlarn tahminleme yaklasimi ve paydaslari

Medya Yatirimlari
Danisma Kurulu
(RD, RVD, IAB TR, ARVAK,

T.C.
Hazine ve Maliye URYAD, MMA TR)

Bakanhgi Ajanslar
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Merkezi Yonetim Yayincilar Reklamverenler

Mali Istatistikleri Bilteni

Dijital reklamcilik pazari verilerinin hesaplanmasinda T.C. Hazine ve Maliye Bakanligi Muhasebat Genel Mudurliglu Merkezi Yonetim Mali Istatistikleri Bllteni Haziran 2021
(https://ms.hmb.gov.tr/uploads/sites/3/2021/08/2021-Haziran-Ayi-Merkezi-Yonetim-Mali-Istatistikleri-Bulteni.pdf ) Dijital Hizmet Vergisi (DHV) rakamlari ve Reklamcilar
Dernegi, IAB ve MMA Uyelerinin toplam pazar icinde global yayincilar ve lokal yayincilara disen paylara, toplam pazar alt kirilimlarina, organize reklam sektérinln dijital
reklamcilik pazan icindeki payina iliskin tahminleri baz alinmistir.

2021'in ilk 6 ayinda tahsil edilen toplam DHV 1,186 milyar TL olarak gergeklesmistir; %7,5 olarak uygulanan DHV'ye konu olan toplam biytkligtn 15,8 milyar TL oldugunu
gOstermektedir. DHV'ye konu olan toplam hacmin yaklasik %45’inin global yayincilarin reklam gelirlerinden olustugu ve global yayincilarin toplam dijital reklamcilik pazarinda
minimum %90’hk bir paya sahip oldugu 6ngortlmustur.

Bu ongortler 1sidinda, dijital reklamcilik pazarinin 2021 ilk alti ay buytkligu 7,91 milyar TL olarak hesaplanmistir. Organize reklam sektoriinin toplam dijital reklamcilik
pazarindaki temsilinin yaklasik %40 oldugu distnulmis olup, 3,16 milyar TL'lik dijital reklam yatirimlarinin dijital ajans partnerleri Gzerinden planlandidi ve satin alindigi
sonucuna ulasiimistir.


https://ms.hmb.gov.tr/uploads/sites/3/2021/08/2021-Haziran-Ayi-Merkezi-Yonetim-Mali-Istatistikleri-Bulteni.pdf

Metodoloji (3/3)
Mecra bazinda medya yatirimlari tahminleme yaklasimi

Televizyon

Basin

Acikhava

Radyo

Sinema

Dijital

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektor
portfoylerini de goz 6nline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar lizerinden (lke
geneli icin net medya yatinmlarini hesaplamaktadir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari ve basin kuruluslari kendi islemlerinin
dadilimi ve sektor portfoylerini de géz 6niline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan
kullanimlar tGzerinden ulke geneli icin net medya yatirimlarini hesaplamaktadir.

Acikhava sektoriinde faaliyet gésteren firmalar tarafindan bildirilen cirolar konsolide
edilmekte ve veriler gecmis yillar ile karsilastirilarak olasi anomaliler tespit edilmektedir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslar kendi islemlerinin dagilimi ve sektér
portfoylerini de gbéz 6ntne alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar lizerinden Ulke
geneli icin net medya yatinmlarini hesaplamaktadir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektor
portfoylerini de goz 6nline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar lizerinden (lke
geneli icin net medya yatirrmlarini hesaplamaktadir. Paylasilan rakamlar sinema
sektdriinde faaliyet gésteren firmalarin ciro bildirimleri ile kiyaslanmaktadir.

T.C. Hazine ve Maliye Bakanligi tarafindan yayinlanan verilere ek olarak RD, IAB TR ve
MMA TR lye ajanslar, yayincilar ve reklam verenler bir 6nceki sayfada belirtilen dijital
medya yatirimlarina etkisi bulunan bircok bileseni géz 6éntinde bulundurarak llke geneli
icin net medya yatirimlarini tahminlemekte ve format bazinda portfoy dagilimlarini
bildirmektedir.

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri

Kantar Media, RD Uyeleri

ARVAK uyeleri ve Agikhava sektoriinde
faaliyet gosteren diger firmalar

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri, diger radyo
ajanslari

Kantar Media, RD Uyeleri, Sinema
sektdrinde faaliyet gbsteren firmalar

T.C. Hazine ve Maliye Bakanligi
Reklamcilar Dernegdi, IAB TR, MMA TR
RD Uyeleri, IAB Uyeleri, MMA TR Uyeleri



Yonetici Ozeti (1/3)

Turkiye'de organize medya sektoru yatirhbmlari (milyon TL)

I - - 4 .
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bedellerini icermekte ve toplam 43,3%

yatirimlarin %25’ini olusturmaktadir

2021 ilk yari yilina iliskin tahmini rakamlardir. Radyo
Rakamlara KDV dahil edilmemistir. 2,2°/o

+  Rakamlar yuvarlamadan 6tird toplami / 164
vermeyebilir. a_/
Topla m medya ve . (%X) Mecra igerisindeki payi gostermektedir. Aglkhav \ Basin
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b 1 0 n 3 1 9 Dijital (%21) 88 Gazete (%86) 173
Biiyiik Alan (%17) 71 Dergi (%14) 27
Zf)gealré?ri (%61) 251

Kaynak: Deloitte analizi

1) Organize Medya Sektéru (Dijital Partner): Medya ajanslari, sirketlere nasil ve nerede reklam verebilecekleri ve firmalari halka en iyi sekilde sunmak Uzere planlama faaliyetleri yuriten, tavsiyelerde bulunan kuruluglardir.
2) Direkt Satin Alma : Sirketin igerisinde bulunan bir departman veya tamamina sahip olunan bir yan kurulus vasitasiyla, bagimsiz bir dijital partner yerine dogrudan medyaya reklam veren kurumlari temsil eder.



Yonetici Ozeti (2/3)
Turkiye'de tahmini medya ve reklam yatirimlari, 2021 Y1

Tirkiye'de toplam medya pazari (milyon TL) ;
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Rakamlar yuvarlamadan otiri toplami 7
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Kaynak: Deloitte analizi

1) Organize Medya Sektéru (Dijital Partner): Medya ajanslari, sirketlere nasil ve nerede reklam verebilecekleri ve firmalari halka en iyi sekilde sunmak Uzere planlama faaliyetleri yuriten, tavsiyelerde bulunan kuruluglardir. 8
2) Direkt Satin Alma : Sirketin igerisinde bulunan bir departman veya tamamina sahip olunan bir yan kurulus vasitasiyla, bagimsiz bir dijital partner yerine dogrudan medyaya reklam veren kurumlari temsil eder.



Yonetici Ozeti (3/3)
Turkiye’'de dijital medya yatirbrmlari (milyon TL)

7.906

Toplam Dijital

3.162

Organize Medya Sektorl
(Dijital Partner)

40%

4.744

Direkt Satin Alma

Kaynak: T.C Hazine ve Maliye Bakanlgi Merkezi Yonetim Mali istatistikleri Biilteni, RD, IAB TR, MMA TR, RD Uyeleri, IAB TR Uyeleri ve MMA TR Uyeleri

Organize Medya Sektoérii (Dijital Partnerler)

Turkiye organize medya sektéri olarak tanimladigimiz sektor, marka yaratan,
marka dederini koruyan ve buyuten, ekonomiyi hareketlendiren ve dontstlren,
medyay! ve yaratici endustrileri finanse eden, dnemli boyutta istihdam yaratan
sektordir, Turkiye reklam pazarinin dederli bir parcasidir.

Organize Medya Sektérinl olusturan Dijital Partnerler; Medya ajanslari, sirketlerin
dogru hedef kitleye azami erisim ve geri donls saglamak Uizere dijital mecra
planlama faaliyetleri ylriten, tavsiyelerde bulunan kuruluslardir.

Direkt Satin Alma

KOBI'ler, bazi e-ticaret firmalari, oyun siteleri gibi kendi imkanlariyla islem yapan
kuruluslar

Dijital Hizmetlerden Dogan Vergiler

Turkiye'de hasilati 20 milyon TL'den ve dlinya genelinde elde edilen hasilati 750
milyon Euro veya muadili yabanci para karsiligi TL'den fazla olanlar dijital reklam
harcamalari icin 1 Mart 2020 tarihinden itibaren ylzde 7,5 oraninda toplanan dijital
hizmet vergisi.



Turkiye’'de 2021 ilk yari yilh medya ve reklam yatirimlari (milyon TL)
2021 ilk yan yilinda toplam medya ve reklam yatirnrmlari 15.0 milyar TL olmustur

Toplam Medya Yatirnmlan

| £ 12.050

]

N

Televizyon Basin Acikhava Radyo Dijital
3.371 200 410 164 7.906
Raporlanan 3.026 Gazete 173 Reklam Uniteleri 251 Organize Medya 3.162
Raporlanmayan 345 Dergi 27 Buyuk Alan 71 E:tl*(ttr?erli’] . |
Dijital 88

Direkt Satin Alma 4.744

Reklam yatirimlan

| ¢3.013

Yaratici isler, yapim, baski, BTL, sponsorluk ve reklamveren hizmet bedellerini icermekte ve toplam yatirrmlarin %25’ini olusturmaktadir.

Toplam medya ve reklam yatirbmlan

Kaynak: Deloitte analizi
Rakamlara KDV dahil edilmemistir. Rakamlar yuvarlamadan 6ttri toplami vermeyebilir.

| ¢ 15.063
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Turkiye'de medya yatirimlan
Televizyon (1/2)

Turkiye’'de televizyon medya yatirimlari, TL (milyon) %
27,9

3.371 Degisim (TL) Pay (TL)
(2020-2021 Y1)  (2021Y1)

2.186

Raporlanan TV - Reyting 6lglimi tam zamanl
raporlanan TV kanallarinda gerceklesen GRPxSaniye
slireleri dogrultusunda RD lyesi medya planlama ve
satin alma ajanslar tarafindan yapilan tahminlere
dayalidir. Tahminler, RTUK’e beyan edilen ticari gelirler
ile kiyaslanarak son haline getirilmistir.

Raporlanmayan TV - Tam zamanh reyting 6lcim
yapilmayan, ancak gergeklesen reklam saniye slreleri
Kantar Media AdEx kapsaminda raporlanan diger TV
kanallarinda (Avrupa kanallari harig) yapilan medya
yatirim tahminlerini icermektedir.

Toplam reklam siresi 6lcimlenen bitlin spot ve bant
reklamlar, advertorial, Grin yerlestirme, tele-alisveris,
ve program destekleme gelirleri dahil edilmistir.

2020 Y1 2021 Y1

Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan
m Raporlanan Raporlanmayan kanallar kapsam digindadir.

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri
12



Turkiye'de medya yatirimlan
Televizyon (2/2)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

. 2021 Y1 icerisinde TV reklam yatinnmlarinda son 20 yilin en ylksek oranl artig
yasanmistir. Ustelik bu artis baz etkisinden de kaynaklanmamaktadir.(2020 yili
ayni donemde de %4,9 bluylime gerceklesmisti)

. Covid-19'un izlenmedeki pozitif etkisinin yavaglamasina ragmen talebin ve
maksimum doluluklarin da katkisiyla Olglilen kanal toplam Grpxsn degerinde artis
yasanmistir.

« Grpxsn’ye deki sinirli artisin disinda bliylime blylk 6lglide, artan talebe dogru
orantili gergeklesen fiyat enflasyonundan kaynaklanmistir.

. Raporlanmayan kanallar, 6zellikle de haber ve spor kanallari da artan talep ve
gerceklesen fiyat enflasyonundan yodgun sekilde etkilenmis ve buna bagl olarak
yatinnmlari ciddi oranda artmistir.

o Yatirmlarini artiran birgok sektdér olmasina karsin 6zellikle E-Ticaret
kategorisindeki hizli artis dikkat cekmekte ve bu kategorinin yilin 2. yarisinda da
artarak devam edecegi 6ngorilmektedir.

R
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Turkiye'de medya yatirimlan

Basin (1/2)
Turkiye'de basin medya yatirimlari, TL (milyon) %
1,7
200 Degisim (TL) Pay (TL)

(2020-2021 Y1)  (2021Y1)

185

Kantar Media’nin reklam alanlarini dlgiimledigi tim
ulusal ve yerel gazete, gazete eki, dergi ve magazinler
dahildir.

Agirlikli yerel ve sektorel basin ve seri ilanlardaki kelime
2020 Y1 2021 Y1 ilanlari, insert, editorial, advertorial ve etkinlik gibi
Kantar AdEx kapsaminda raporlanmayan reklam

m Gazete ® Dergi yatirimlari kapsam disindadir.

Kaynak: Kantar Media, RD Uyeleri
14



Turkiye'de medya yatirimlari
Basin (2/2)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

2020 Y1'e gore artis goriinse dahi yillik enflasyon dederinin altinda blylme reel
klgUlmeyi gbstermektedir.

2020 yihinin ilk altr ay1 bugline gére daha agir pandemi kosullari ve sinirlamalarla
tamamlanmisken normallesme ile gecen 2021 Y1 bUyUmesi yazili basinin reel
kigllmeye devam ettigini ortaya koymaktadir.

Tlketicinin pandemi dncesinde baslayan igerik tlketiminin dijitale kaymasi ve
basili medyadan uzaklasmasi pandemi ile birlikte dijital aliskanlik yaratmistir.

Tiraj ve erisimin llke nifusuna oranla artmamasi reklamveren tercihini diger
mecralara kaydirmistir.

Derginin dijital sunusu yayginlasirken gazete igerigi gazetelerin haber sitelerinde
yodun tlketilmektedir. Her iki mecranin basili reklam geliri dliserken dijital geliri
artmaktadir.




Turkiye'de medya yatirimlari
Acikhava (1/2)

Turkiye'de acikhava medya yatirimlari, TL (milyon)

410
251
%17
214
.
D
2020 Y1 2021 Y1

m Dijital Acikhava = Buyuk Alan Reklam Uniteleri

Kaynak: ARVAK Uyeleri ve Agikhava sektériinde faaliyet gésteren diger firmalar

Degisim (TL) Pay (TL)
(2020-2021 Y1)  (2021Y1)

Acgikhava sektérinde faaliyet gdsteren firmalar
tarafindan bildirilen cirolara ve gecmis vyillar ile
karsilastirma neticesinde olasi anomalilerin tespitine
dayahdir.

Dijital acikhava rakamlari Led ekran,
AVM/havaalani/satis noktasi ekranlari gibi alanlari
icermektedir.

Bldyuk alanlar duvar, giantboard, parapet, cam ylzey
gibi alanlar icermektedir.

Acikhava reklam Uniteleri CLP, billboard, megalight,
megaboard, banner gibi alanlar icermektedir.

Gerilla uygulamalari, etkinlikler, tabelalar ve promosyon
Grtnleri gibi diger uygulamalar kapsam dahilinde
bulunmamaktadir.
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Turkiye'de medya yatirimlari
Acikhava (2/2)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

. Pandemi etkisinin zirve yaptigi 2020'nin ilk yarisi ile kiyasladigimizda Acikhava'nim
pandemi etkisini atlattigi séylenebilir. Agikhava'nin hi¢ gérmedigi 2020 ilk yari
yildaki %27,6 klgllmeden sonra 2021 ilk yariyilda %41,7 biylime, gelecege
dénik beklentileri yukseltiyor.

o Yillardir strekli buyldyen Acgikhava’nin zor bir ddnemden gecip yeniden bir
ylkselme trendine girdigi goriluyor.

« Acikhava'nin kendine 6zgi i¢ dinamigine glvenerek kigllme dénemine ragmen
Acikhava'ya giren yeni yatinmcilarla Agikhava envanterine yeni reklam alanlar
eklenmis bulunuyor. Yeni yatinmlarin dijital Agikhava network’lintin ve cirosunun
anlamli bir oranda buytumesini sagladigi goériltyor.

« Acikhava'ya yapilan yatinmlarin sirmesi bekleniyor.

. Beklenmedik olaylarla karsilasiimazsa, 2021 yilsonunda Acikhava'nin toplam
klgllme oranini telafi ettigi gibi, ciddi bir bliyime oranini yakalayacagi tahmin
ediliyor.

ARVAK

~ ACIKHAVA
“REKLCAMCICART
—_VARFT




Turkiye'de medya yatirimlan
Radyo (1/2)

Turkiye’'de radyo medya yatirimlari, TL (milyon)

%25,8

2020 Y1 2021 Y1

® Toplam

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri, diger radyo ajanslari

%
1,4

Degisim (TL) Pay (TL)
(2020-2021 Y1)  (2021Y1)

Kantar Media’nin gerceklesen reklam suresini
Olciimledigi tum ulusal ve yerel radyo kanallarinda
yapilan medya yatirirm tahminlerini icermektedir.

2017 yili itibariyle mecra yatirim tahminlerine toplam
reklam sidresi 6lgimlenen butln spot ve kusak
reklamlar, Grln yerlestirme, tele-alisveris, ve program
destekleme gelirleri (sponsorluk) de dahil edilmeye
baslanmis, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'na beyan
edilen ticari iletisim gelirleri de kaynak olarak
kullanilmaya baslanmistir.

Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan
kanallar kapsam disindadir.

Yerel yatirimlar, yerel medya ajanslarinin gortsleri
dogrultusunda tahminlenerek hesaplamaya dahil
edilmistir.
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Turkiye'de medya yatirimlan
Radyo (2/2)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

. Radyolarin ilk 6 ayda iyi bir bliyime yakalamis olmalarina ragmen gidilecek gok
daha bluylk hedefler var.

. Ilk 6 ayda %25’in lizerindeki biiyiime, pandemi nedeniyle kapamalarin etkisiyle 5
aylhk bir rakam olarak dusundulebilir.

. Ikinci 6 ayda da ylizde 40’larin izerinde bir bilyiime bekleniyor.

. Bu buyukluk yaklasik rating ve Adex arastirmasi alan ulusal, bdlgesel ve bazi yerel
radyolarin RTUK’e bildirdigi gelirlerden olusuyor. Tiirkiye’de 600’e yakin radyo sifir
gelir beyan ediyor. RIAK, RATEM ile bir protokol yaparak, yaklasik 100’tin iizerinde
yerel radyoyu rating élcimune dahil ediyor.

. Yakin zamanda radyolarin ¢cogunun, reklamlarinin da kayit altina alindigi bir
sistemi hayata gecirilmesi planlaniyor. Boylelikle radyolarin reklam buyuikligana
daha net sekilde ortaya cikmasi hedefleniyor.




Turkiye'de medya yatirimlari
Sinema

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

Sinema pandeminin en agir etkisini agikhava ile birlikte birebir yasayan iki
mecradan biridir.

Sinema salonlarinin 2021 ilk alti ayini kapah gegirmeleri ve ancak 1 Temmuz’'da
acilabilmeleri sebebiyle Medya Yatirnmlari Raporu’nda finansal dederlendirme
icinde yer almamaktadir.

1 Temmuz 2021'de gesitli kisitlama ve 6nlemle acilabilen sinema salonlari
Temmuz-AgJustos donemi yaz mevsimi olmasina ragmen vizyona giren ilk gésterim
filmlerle umut vaat eden bir baslangic yapmistir.

Gerek Hollywood ve diger Ulke film Ureticilerinin yeni yapimlarinin, gerekse de
yerli yapimlarin devreye girmesiyle seyirci sayisinda Eylll-Aralik 2021 déneminde
artis beklenmektedir.

Mevsim degisikligi ile 1sinin dismesi kapali mekan tercihini arttiracak ve sinemaya
ilginin artmasina olumlu katki saglayacaktir.




Turkiye'de medya yatirimlari
Dijital (1/5)

Turkiye’'de dijital medya yatirnmlari, milyon TL %
7.906 Organize Medya Sektorii @ Direkt Satin Alma 65,6
Dijital Partner . )
240 (Dij : ) 4.474 (%60) Pay (TL)
m Diger «Gosterim ya da Tiklama Bazli» cihazdan badimsiz olarak yurtici ya da yurtdisi yayincilarda,
2.179 tim CPM ve CPC bazli yayinlari (banner, textlink, advertorial, rich media, in-text, vs...)

ilan icermektedir.
«Video» in-stream ve out-stream reklamlari kapsamaktadir. "Pre-rolls", "mid-rolls", "post-
rolls", "banner overlays" kategorilerini ve video paylasim sitelerinde / sosyal medya

Arama Motoru mecralarinda yapilan reklam yatirrmlarini icermektedir.

«Arama Motoru» kategorisi yapilan aramalar sonucunda, arama motorlarinda Ust siralarda

= Video cikmayi saglayan Ucretli reklam galismalarini icermektedir.

«Ilan» ilan sitelerinde harcanan premium listelenme tutari (bu sitelerde yapilan display

= Gosterim ya da Tiklama rakamlari harig, ilan verenlerin yatirnmlarini icgermektedir.

Bazl
«Didger» influencer, digital audio, e-posta, connected TV ve oyun igi sponsorluk olmak lizere

5 kategori icermektedir. Bu yatirrmlara kampanya igin ayrica yapilmis video, ses

prodliksiyon calismalari veya 3. parti harcamalar dahil degildir.

« Influencer ile yapilan kampanya, tanitim, igerik anlasmalarinin tamamini kapsamaktadir.

+ Digital Audio sesli reklam, mazik, IP tabanh radyo, podcast icerik, tanitim, 6zel
anlagsmalar ve reklam yatirimlarini kapsamaktadir.

« Connected TV akilli televizyon ve oyun konsollarinda internet baglantisiyla yayinlanan
video igeriklerini kapsamaktadir.

2021H1

Kaynak: RD, IAB TR, MMA TR
(%x) toplam dijital medya yatirimlari igerisindeki payi ifade etmektedir.

2020H1'de dijital tahminleme metodolojisinin dedismesi nedeniyle dijital medya yatirimlarinin bir énceki yari yila kiyasla bliylime oranlari hesaplanmamistir.
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Turkiye'de medya yatirimlari
Dijital (2/5)

Turkiye’'de dijital medya yatirimlari, total icerisinde pay

O 0

Sosyal Medya
+ 2.223 milyon TL (%28,1)

Platform Tiiriine Gore Yatirimlar
Mobilt
+ 5.368 milyon TL (%67,9)

(i) S

Satin Alma Bi¢cimine Gore Yatirnmlar
Programatik?
+ 5.893 milyon TL (%74,5)

Native
¢ 265 milyon TL (%3,3)

Kaynak: RD, IAB, MMA TR
1. Platform tlrine gére yatirnmlar mobil ve PC (masalstul) olarak ele alinmaktadir.
2. Satin alma bigimine gére yatirnmlar programatik ve klasik olarak ele alinmaktadir.

Katilimcilar format bazli yatirim tahminlerini ilgili kalemler icin mobil/PC! ve/veya
programatik/klasik? kirilimi ile bildirmektedir. Ayrica, katilimcilar toplam dijital
medya yatirimlari icerisinde sosyal medya ve native reklam yatirimlarinin payini
tahminlemektedir.

Sosyal medya sosyal aglar tzerinde yapilan (display, sponsorlu igerik vb.) tim
reklam yatirrmlarini icermektedir.

Native reklam yatirimlari marka mesajini, farkli mecralarda tiketicinin okuma/izleme
akisini bélmeden sunan tim Ucretli reklamlar icermektedir.

Programatik 6deme ve is slreglerinin otomatik olarak galistigi bilisim mekanizmalari
aracilidiyla yaratilan reklam yatirimlarini kapsamaktadir. Bu mekanizmalar "ad-tech"
isimli, kurallar ve algoritmalara dayal bilisim altyapilariyla entegre sekilde
calismaktadir.

Baska bir deyisle envanter bir araci kuruma programatik olmayan ydntemlerle
satilmis olsa dahi son aliciya programatik olarak ulastiysa islem programatik sayilir.
Envanter sahiplerinin dogrudan veya bir araci kurumla galismasi, durumda
degisiklige yol agmaz.

Sosyal medya, native, mobil ve programatik toplam dijital reklam yatirimlari igerisinde yer almaktadir, ayrica toplama eklenmemektedir.

22



Turkiye'de medya yatirimlari
Dijital (3/5)

Dijital Reklam Yatirimlari ve Dijital Reklamcilik Pazari

. Dijital reklamcilik pazari verilerinin hesaplanmasinda T.C. Hazine ve Maliye Bakanligi
Muhasebat Genel Mudulrliga Merkezi Yonetim Mali Istatistikleri Bllteni Haziran 2021
(https://ms.hmb.gov.tr/uploads/sites/3/2021/08/2021-Haziran-Ayi-Merkezi-Yonetim-
Mali-Istatistikleri-Bulteni.pdf ) Dijital Hizmet Vergisi (DHV) rakamlari ve Reklamcilar
Dernedi, IAB ve MMA Uyelerinin toplam pazar icinde global yayincilar ve lokal yayincilara
disen paylara, toplam pazar alt kirlhmlarina, organize reklam sektérinin dijital
reklamcilik pazari icindeki payina iliskin tahminleri baz alinmistir.

. 2021'in ilk 6 ayinda tahsil edilen toplam DHV 1,186 milyar TL olmustur; bu da ciro
Uzerinden %?7,5 olarak uygulanan DHV'ye konu olan toplam biydkligin 15,8 milyar TL
oldugunu gostermektedir. DHV'ye konu olan toplam hacmin yaklasik %45’inin global
yayincilarin reklam gelirlerinden olustugu ve global yayincilarin toplam dijital reklamcilik
pazarinda minimum %90’lik bir paya sahip oldugu 6ngoérilmektedir. Bu dngoriler
Isiginda, dijital reklamcilik pazarinin 2021 ilk alti ay blyUkliginin 7,91 milyar TL oldugu
goérulmektedir. Organize Reklam Sektori’nin toplam dijital reklamcilik pazarindaki
temsiliyetinin yaklasik %40 oldugu dislnildiginde, 3,16 milyar TL'lik dijital reklam
yatinmlarinin dijital ajans partnerleri tizerinden planlandigi ve satin alindigi sdylenebilir.

iab:



https://ms.hmb.gov.tr/uploads/sites/3/2021/08/2021-Haziran-Ayi-Merkezi-Yonetim-Mali-Istatistikleri-Bulteni.pdf

Turkiye'de medya yatirimlari
Dijital (4/5)

Dijital Reklam Yatirimlari ve Dijital Reklamcilik Pazari

« Avrupa’daki dijital reklamcilik pazar blyidkligu ve baylme oranlarina baktigimizda
Pazar olgunluguna erisen llkelerde %10’un altinda dengeli bliyimeler gorulirken
bu olgunluga erismek lzere olan Ullkelerin %10 un lzerinde biylime
gbsterdiklerini goéruyoruz.

. Haziran 2021'de agiklanan IAB Europe 2020 Adex Benchmark raporuna goére
Avrupa Dijital Reklam Yatirinmlar % 6,3 artisla 69 milyar Euro olarak gergeklesti.
Tilrkiye %34,8 pay ile en fazla bliyimeyi gergeklestirerek Pazar olgunluguna
erisecek Ulkeler arasinda en 6n sirada yerini aldi.

. Diger ulkelerle karsilastirdigimizda Ingiltere, Almanya ve Fransa’nin dijital reklam
yatirimlar toplaminin Avrupa’nin toplam yatirimlarinin %50’sinden fazlasina sahip
oldugunu, Tlrkiye'nin %3’lik payla 9.sirada yer aldigini gérmekteyiz.

iab:




Turkiye'de medya yatirimlari
Dijital (5/5)

Dijital Reklam Yatirimlari ve Dijital Reklamcilik Pazari

. Rapora goére 12 ulkenin kisi basina disen dijital reklam yatirnnmi Avrupa ortalamasi
olan 87 Euro’nun uzerindeyken, Turkiye’'de kisi basina dusen dijital reklam yatirimi
23 Euro’dur.

. 2021 Turkiye ilk yariyll Dijital Reklamcilik Pazar blylkligi Avrupa Dijital
Reklamcilik Pazar blyUkligu ve olgunlugu ile degerlendirildiginde Glkemizin
gelecek yillardaki potansiyeline isaret etmektedir. Pandemi ile degisen yasam
tarzlar tutum ve davraniglara yansidi, tilketim aliskanliklarini degistirdi. Degisen
tiketimin reklam yatirimlarina yansidigini gérmekteyiz. Video ve e-ticarette
yapilan reklam yatirimlarinda kayda deger bir artis oldugunu sdyleyebiliriz.

. Dijital reklamcilik pazari Ulke ekonomisine katma deder saglayan, yaratici
endustriler icinde yer alan reklamcilik endistrisinin dijital ekonomi igindeki yerini
gelistirmektedir. Amacimiz dogrultusunda dijital reklamciligin saghkh ve
strdirilebilir gelisimi icin calismalarimiza devam edecegiz.

iab:




Turkiye'de medya yatirimlari
Mobil (1/2)

Tirkiye'de dijital medya yatirimlari, platform tiiriine gore dagilim

Kaynak: RD, IAB TR, MMA TR



Turkiye'de medya yatirimlari
Mobil (2/2)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler - Mobil

. Pandemi déneminin devami ile birlikte kullanim aliskanhklari kalici olarak
degismis, e-ticaret, icerik tlketimi, egitim, oyun vb. alanlarda mobil yogun dijital
kullanim gorulmistir. Bu gercevede tim yas gruplari ve SES gruplarinin da yogun
dijital kullanima ydnelmesi ile beraber mobil agirlikli dijital medyada ciddi artis
gozlemlenmistir. Bunu saglayan etkenler arasinda asagidaki 4 temel basligi ele
almak mumkuindur:

. Ozellikle, e-ticarette influencer pazarlama alaninda yeni ve dncii
kampanyalar hayata gecirilmis ve bu alanda bluylime géralmustur.

« Ayni sekilde sosyal medya kanallari ve igerik platformlari Gzerinden video
tiketimi bu dénemde artmistir.

. Keza mobil mecrada yogun tliketilen glindelik oyunlar hem dijital kullanimi
blyltmils, hem de oyun sektériindeki firmalarin yogun reklam kullanimi
yapmasini saglamistir.

. Son olarak egitimler ve etkinlikler de yogun olarak dijital mecralar tzerinde
hayata gecirilmistir.

MMA

TURKIYE
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Kapsam (1/2)

Televizyon -
Raporlanan

Televizyon -
Raporlanmayan

Reyting 6lciimi tam zamanlh raporlanan TV kanallarinda gergeklesen GRPxSaniye slreleri dogrultusunda RD Uyesi medya planlama ve
satin alma ajanslari tarafindan yapilan tahminleri igermektedir.

GRP x saniye ya da toplam reklam siresi 6lgiimlenen tiim spot/bant reklamlar, advertorial, tiriin yerlestirme, tele-alisveris, ve program
destekleme (sponsorluk) gelirleri dahildir.

Tam zamanli reyting 6lgimu yapilmayan, ancak saniye bazinda aldiklari reklam siireleri Kantar Media AdEx kapsaminda raporlanan tim
ulusal ve yerel kanallarinda, Avrupa kanallar harig, yapilan medya yatirim tahminlerini icermektedir.

Toplam reklam siresi 6lgimlenen tim spot/bant reklamlar, advertorial, Griin yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri
(sponsorluk) dahildir.

Kantar Media raporlama kapsaminda
yer almayan kanallar, zorunlu kamu
spotlari, Avrupa kanallar

Basin - Gazete

Basin - Dergi

Kantar Media’'nin raporlama kapsaminda stitun santimetre reklam alani ve sayfa sayisi bulunan bitlin ulusal ve yerel Ana Gazete, Gazete
Eki ve Gazete Dergi Ekleri dahildir

Kantar Media’nin reklam alanlarini 6lgiimledigi tim ulusal ve yerel dergi ve magazinler kapsam dahilindedir.

Adirlikli yerel ve sektorel basin ve seri
ilanlardaki kelime ilanlari, insert,
editorial, advertorial ve etkinlik gibi
AdEx kapsaminda raporlanmayan
reklam yatirimlari

Acikhava - Dijital

Acikhava - Biiyiik
Alan

Acikhava -
Reklam Uniteleri

Dijital agikhava rakamlari Led ekran, AVM/havaalani/satis noktasi ekranlari gibi alanlar icermektedir.

Blyuk alanlar duvar, giantboard, parapet, cam ylzey gibi alanlari icermektedir.

Acikhava reklam Uniteleri CLP, billboard, megalight, megaboard, banner gibi alanlari icermektedir.

Gerilla uygulamalari, etkinlikler,
tabelalar ve promosyon Urinleri gibi
diger uygulamalar

Kantar Media’nin gergeklesen reklam siresini 6lgimledigi tim ulusal ve yerel radyo kanallarinda yapilan medya yatirim tahminlerini

Radyo icermektedir.
Toplam reklam siresi 6lgimlenen tiim spot/kusak reklamlar, Grlin yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri dahildir
Sinema Kantar Media’nin reklam siresini 6lgimledigi tim sinema salonlari kapsam dahilindedir. Sinema igi fuaye alanlari, salon igi

Yatirim rakamlari sadece suresi raporlanan perde reklamlarini icermektedir.

raket kullanimlar ve sponsorluklar
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Kapsam (2/2)

GoOsterim ya da
Tiklama Bazh
Reklam
Yatirimlar

Video Reklam
Yatirimlan

Dijital — Arama
Motoru

Dijital - ilan
Sayfalarn

Dijital — Diger

Cihazdan bagimsiz olarak yurtici ya da yurtdisi yayincilarda, tim CPM ve CPC bazl yayinlari (banner, textlink, advertorial, rich media, in-
text, vs...) kapsamaktadir.
Arama motoru yayinci agindaki reklam galismalari bu kategoride dederlendirilmektedir.

In-stream ve out-stream video reklam yatirimlarini kapsamaktadir. Video paylasim sitelerinde ve sosyal medya mecralarinda (YouTube,
Dailymotion, Izlesene, Facebook, Instagram vb.) yapilan reklam yatirimlari dahildir.

In-Stream: Video ici, gevrimici videolardan énce, videolarin gosterildigi esnada ve videolardan sonra yayinlanan ticari reklamlari
kapsamaktadir. "Pre-rolls", "mid-rolls", "post-rolls", "banner overlays" kategorileri dahildir.

Out-Stream: Video igerik ihtiyaci bulunmayan ve sitelerin video yayinlarinin disin kalan 6zel alanlarinda (metin icerigi bulunan vb.)
yayinlanan ticari reklamlar kapsamaktadir. Videonun sesinin acilmasinin kullanic insiyatifinde oldugu reklamlardir. Orn: Facebook,

Twitter, Teads,Tagon, Taboola video reklamlari

Web sitelerinin yapilan aramalar sonucunda, arama motorlarinda Ust siralarda gikmasini saglayan Ucretli reklam calismalarini igermektedir.

ilan sitelerinde harcanan premium listelenme tutarini (bu sitelerde yapilan display rakamlar harig, ilan verenlerin yatinmlari — Ornek: Ust
sirada gikma, kalin yazi, premium Uyelik bedelleri vs...) icermektedir.

«Diger» influencer, digital audio, e-posta, connected TV, oyun igi sponsorluk kategorilerini kapsamaktadir.

Influencer: Influencer ile yapilan kampanya, tanitim, igerik anlasmalarinin tamamini kapsamaktadir. Bu yatirimlara kampanya igin ayrica
yapilmis video prodiiksyion galismasi veya 3.parti calismalar dahil edilmemektedir.

DigitalAudio: Sesli reklam, muzik, IP tabanli radyo, podcast igerik, tanitim, 6zel anlagmalar ve reklam yatirimlarini kapsamaktadir.
Kampanya igin yapilan ses produksiyon veya 3. parti harcamalar dahil edilmemektedir.

E-Posta: Reklamverene ait olmayan database'lere e-posta reklamcilidini (izinli pazarlama) icermektedir.

Connected TV: Smart TV ve oyun konsollarinda internet badlantisiyla yayinlanan video igeriklerini icermektedir.

Oyun Ici Sponsorluk: Marka konumlandirma, iriin yerlestirmeyi icermektedir.

Yaratici isler (web, oyun, banner,
application, vs. hazirlanmasi)

Mevcut misterilere yapilan CRM
cgalismalari (Mevcut musterilere yapilan
CRM galismalari (SMS, email
gonderimler, email génderimleri)

SEO yatirimlari
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